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CRECIMIENTO RESPONSABLE

ProHass ha decidido apostar por el
crecimiento inclusivo y elevar el consumo
per capita de la palta Hass en el mercado
local. Los buenos resultados logrados en
los mercados internacional, ha hecho que
mas productores se sumen a la industria
de la palta.

AGRICULTURA INCLUSIVA Y
SUSTENTABLE

“Nuestra mision es ser cada dia
mas inclusivos, no ser visto como
agricultura grande exclusiva sino como
una agricultura inclusiva”, afirmé el
presidente de ProHass, Juan Carlos
Paredes, en Agrofest 2022.

ProHass encargd un estudio de
Insight Hunting SEO a la la Unidad de

N Inteligencia de Datos de Impulso, para

analizar hacia donde va el mercado,
la tendencia y preferencia de los
consumidores de la palta Hass.

El Perd es uno de los principales expor-

N tadores de palta en el mundo y Unica

manera de seguir creciendo es man-
tener la calidad lograda o, mejor adn,
mejorarla.

La poda es la mas importante labor
cultural que se realiza en el cultivo de

A la palta. Una buena estrategia de poda

asegura la productividad del campo a lo
largo del tiempo.

CAMPANA 2022

La exportacion de palta crecera entre 8%
a 10% este ano, teniendo en cuenta que
este es un ano muy complejo, lleno de
problemas y obstaculos de diferente tipo
que estan siendo superados por el buen
manejo de la cadena agroexportadora.

3€ER CONGRESO
INTERNACIONAL DE LA PALTA
2022

El evento mas importante de la industria
de la palta del Perd, que reunira a los mas
reconocidos especialistas nacionales e
internacionales del cultivo del palto

Este es un gran ano para la exportacion
de palta peruana a los Estados

| Unidos. Si bien esto es mérito de la

cadena agroexportadora nacional, hay
un factor que fundamental que es la
intensa campana promocional que
viene desarrollando la PAC.

El cultivo de palta organica no esta muy
difundido en Per( y se da mayormente

A en pequena escala. La palta organica

todavia esta en crecimiento y, en tal
sentido, debe ser pausado, segln la
evolucion de este nicho de mercado.

El Dpto. Técnico de ProHass, viene reali-
zando investigaciones en postcosecha,
que tiene por objetivo probar diferentes
concentraciones de atmésferas contro-
ladas palta ‘Hass’ producida en diver-
sas zonas de Per(

Juan Carlos Paredes,
presidente de ProHass

SEMBREMOS €L
FUTURO...CON
INNOVACIO

N
INCLUSION Y
CAUDAD

ste ano ha sido bien complejo para la produccion y ex-

portacion de la palta nacional. Se presenté con una

serie de problemas -logistico, precios, fertilizantes, po-

liticos, etc.- pero la fortaleza de la industria del palto pe-

ruano, basada en una calidad reconocida, la busqueda
permanente de la excelencia, el trabajo inclusivo, la innovacion
e investigacion, sumado al buen manejo de la cadena agroex-
portadora, ha logrado superar los momentos criticos y este ano
se espera crecer entre 8% y 10%.

El Peru se sigue manteniendo como el abastecedor nimero
uno en el mercado europeo y el segundo productor y exportador
mas grande del mundo de la palta Hass. Los buenos resultados
logrados en los mercados internacionales, ha hecho que mas
productores se sumen a la industria de la palta, lo cual ha ge-
nerado una oferta mayor a la demanda, por lo que ProHass ha
apostado por el mercado interno y esta desarrollando una gran
campana promocional para incrementar el consumo de palta
Hass en el mercado nacional

Este ano se ha apostado por el crecimiento inclusivo (cada
vez hay mas pequenos y medianos productores, especialmente
en la sierra), fomentar el consumo interno y, a nivel internacio-
nal, se ha logrado crecer en el mercado de Estados Unidos y
para ello ha tenido mucho que ver la intensa campana que ha
desarrollado la Peruvian Avocado Commission (PAC).

Si bien el enfoque comercial es importante, ProHass también
esta apostando por la investigacion, por la innovacion, por la
busqueda permanente no solo del producto: la palta Hass, sino
también de los procesos, tanto de produccion y exportacion,
para hacer frente a un mercado internacional competitivo.

Dentro de esta vision técnico-cientifico, es que ProHass esta
organizando para noviembre proximo el “3er. Congreso Interna-
cional de la Palta en el Perl”, el evento mas importante de la
industria de la palta del Pert y que reunira a los mas reconoci-
dos investigadores y especialistas nacionales e internacionales
del cultivo del palto.

- o 5—



CRECIMIENTO RESPONSABLE

PALTA HASS: PERU
APUESTA POR €L
CRECIMIENTO INCLUSIVO
Y CONSUMO INTERNO

El Peru se mantiene como el
abastecedor numero 1 en el
mercado europeo y el segundo
productor y exportador mas grande
del mundo de la palta Hass. El
volumen exportable al mercado
internacional esta asegurado por
la sostenida demanda y la gran
calidad de la fruta,; sin embargo, la
produccion ha crecido mas que la
demanda por lo que este ano se ha
decidido apostar por el crecimiento
interno y elevar el consumo per
capita de este fruto.

| incremento de las exportaciones en los Gltimos

17 anos ha sido en promedio un 12% anual, pero

este ano se espera que sea de 8 %. Los buenos

resultados logrados en los mercados internacio-

nal, ha hecho que mas productores se sumen a
la industria de la palta.

Para la campana 2021 se crecio en 5 mil hectareas las
areas de produccion llegando casi a las 40 mil hectareas
certificadas por SENASA. Ahora, en el 2022, SENASA tiene
certificadas 51,000 hectareas, es decir, un 27.5% mas que
el ano pasado. “Eso esta en manos de 8 mil productores,
ocho mil familias directas y me imagino que eso hay que
multiplicarlo por 100 de manera indirecta que viven y de-
penden del cultivo de la palta Hass”, comento6 José Antonio
Castro, directivo de ProHass.

——p e @

Exportacion Palta Hass por destino porcentual 2022
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AGRICULTURA INCLUSIVA

La mayor cantidad de areas dedi-
cadas al cultivo de palta Hass esta
en La Libertad (14,138 hectareas),
Lima (9,414 hectareas), Ica (8,539
hectareas) y Lambayeque (8,448 hec-
tareas). En menor cantidad Ancash,
Ayacucho, Arequipa, Huancavelica y
Cusco. Pese a tener aun poca canti-
dad de hectareas, Ayacucho y Huan-
cavelica son las regiones con mayor
cantidad de productores: 1,382 vy
1,270, respectivamente.

Como se aprecia, el crecimiento de
las hectareas se debe basicamente
por el incremento de pequenos pro-
ductores, quienes, junto con los me-
dianos productores, estan jugando un
papel muy importante en el crecimien-
to de la industria de la palta peruana.
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Canada
/ Otros

Europa

Este ano se piensa crecer un 8% en las exportaciones.
Hasta el ano pasado Europa representaba el 60%; sin em-
bargo, este ano ha descendido al 54%, pero no es porque
se esté exportando menos. El volumen exportable es el
mismo a Europa, lo que pasa es que la exportacion a Esta-
dos Unidos ha crecido a un 24%.

“Estados Unidos ha crecido de una manera importante y
buena. Eso nos alegra y satisface. Chile también se ha con-
vertido en un mercado buenisimo para la palta Hass pe-
ruana. Chile es un consumidor muy grande de palta Hass
y nosotros este ano, al igual que el ano pasado, hemos
sido uno de los principales abastecedores de esta fruta”,
comento Castro.

Preciso que alrededor del 33% de la produccion mundial
de palta se exporta. Casi el 95% del volumen comercializa-
do es de la variedad Hass.

El ano pasado se exportd 483 mil toneladas métricas y
este ano se piensa superar las 525 mil toneladas métricas.
A la fecha, este producto se exporta a todos los paises de
Europa, Asia (China, Japon, Hong Kong, Tailandia, Corea e
India) y América (EE. UU., Canada, Costa Rica, Chile y Ar-
gentina).
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MERCADO INTERNO

José Antonio Castro afirmé que es im-
portante desarrollar el mercado interno
para que en su momento el productor pe-
ruano, independientemente del tamano,
la ubicacion y las caracteristicas, tenga un
mercado interno atractivo, solido y estable
y pueda soportar el crecimiento de la ofer-
ta peruana y no solamente enfocarse a la
exportacion, sino que el mercado interno
sea también interesante.

Anotd que nuestra industria tiene que
apuntar a que los precios de la palta Hass
en el Perq, palta en general, sean buenos,
atractivos para el productor/exportador y
para el consumidor.

En México el consumo per capita es
de 15 Kilos, de los cuales el 99% es palta

Hass. En Chile el consumo per capita es
12 kilos y de ellos también el 99% es palta
Hass. En Pera el consumo per capita es 9
kilos y solo 300 gramos es palta Hass.

“Si nosotros queremos como industria
darle una mayor oferta al mercado interno,
una mayor estabilidad al productor en re-
lacion a precios en mercado interno, ten-
driamos que aumentar la oferta interna y
el consumo en 4 kilos per capita mas. Eso
nos va a llevar a poder comercializar en el
mercado interno mas de 130 mil tonela-
das. Eso no se va a llegar de un ano a otro,
pero parte de los estudios y trabajos que
hace ProHass son justamente para crecer
hacia los mercados internacionales y tam-
bién aumentar el consumo e interés en el
mercado nacional”, afirmé.

Consumo percapita de la palta en Peru
vs. otros mercados

México
15kg

12kg

kg

- ¥

Arturo Medina, gerente general de ProHass

El gerente general de ProHass, Arturo Medina, re-
saltd que, precisamente para impulsar el consumo
de la palta Hass en el Perd, se llevo a cabo del 22 al
28 de agosto la “Semana de la Palta Hass”.

Se desarrollaron una serie de actividades, entre
las que destacaron el evento Master Class con in-
fluencer, la activacion con influencer gastrondomico
donde se elaboraron platos a base de palta, concur-
S0 en redes sociales con el publico y la participacion
en Bioferia de Miraflores en el parque Reducto.

Preciso que la campana de promocion para el mer-
cado interno incluye publicidad en paneles. radio,
television, “brandeo” de buses, paneles en la cade-
na de tiendas Tambo y activaciones en el Mercado
Mayorista y otros distritales, como el de Magdalenay
Jesus Maria.
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Juan Carlos Paredes, presidente de ProHass

CAMPANA 2022

EXPORTACIONES
DE PALTA CRECERA
ENTRE 8% A 10%
ESTE ANO

Estados Unidos es el mercado natural para la
industria de la palta peruana 'y, por ello, este ano se
ha desarrollado una agresiva campana en el pais
del norte logrando, a la fecha, exportar un poco mas
de 50% de fruta que se envio el 202 1. Esta exitosa
incursion en la tierra del Tio Sam, asi como el buen
frabajo en ofros mercados, esta permitiendo que
sigamos incrementando nuestras exportaciones y a
fin de ano podamos crecerun 8 a 10 %.

| presidente de ProHass, Juan

Carlos Paredes, reveld estas

importantes noticias, precisan-

do que son de mucho valor y

denota el buen trabajo de los
productores y exportadores peruanos, te-
niendo en cuenta que este es un ano muy
complejo, lleno de problemas y obstacu-
los de diferente tipo que estan siendo su-
perados por el buen manejo de la cadena
agroexportadora y, sobre todo, por la cre-
ciente demanda internacional que busca
la calidad de la palta peruana.

Juan Carlos Paredes dijo que Europa
sigue siendo el principal mercado. El ano
pasado el 75% de nuestras exportaciones
fueron destinadas al viejo mundo, pero
este ano apunta a 53%, ello porque el en-
vio se incremento a los Estados Unidos y
un poco menos también subid en Asia. Lo
que no se quiere es depender de un solo
continente.

“El  mercado norteamericano es
importantisimo porque es el mercado
natural, es donde tenemos un arribo
mas rapido por la menor distancia y el
consumo que tiene Estados Unidos es
impresionante -abastecido por México,
naturalmente- pero este ano tenemos
una acogida muy buena, esta creciendo
muchisimo. A la fecha, hablamos de 53%
mas de fruta que se ha enviado a Estados
Unidos”, comento.

Anot6 que la llegada de la fruta al mer-
cado americano ha sido muy buena, no
ha habido reclamos. “Llegd muy bien, ma-
duré muy bien, toda la fruta que se esta
despachando es con la materia seca ade-
cuada, con lo cual no ponemos en riesgo
el origen peruano, Los retail, de los gran-
des importadores, estan conformesy con-
tentos con la calidad de la palta peruana,
y €so sumado a la campana que hace la
PAC que bordea los cuatro millones de do-
lares”, agregd

CRECIMIENTO ESTE ANO

Respecto al crecimiento de
este ano dijo que va a depender
de como maduren los campos.
IndicO que muchos proyectos
de ampliacion de cultivo de pal-
ta se han parado y las plantas
han sido dejadas en los viveros,
pero evidentemente lo que ya
venia plantado hace 3 o0 4 anos
ya va a dar sus frutos este ano.

“Se espera este ano un creci-
miento, bastante aun incierto el
namero, pero solo mirando las
hectareas que entraran en pro-
duccion por madurez, de 10%
adicional, aunque el primer es-
timado oficial de pretemporada
de la asociacion sale recién en
el primer trimestre del proximo
ano”, adelanto.

De otro lado, el presidente de ProHass senald que la industria peruana
esta madurando mucho en el tema del manejo de su calidad. Somos una
industria aun juvenil comparada con México, California o Chile por citar
unos ejemplos, pero que ha ido aprendiendo de y actualmente tenemos
una industria muy técnica, profesional y sostenible, donde se tiene mucho
foco en integrar a la cadena al pequeno productor.

“Hace unos 4 a 5 anos habia una mala percepcion en Estados Unidos
de la palta peruana, y la demanda por los supermercados bajo mucho;
sin embargo, a partir de ese traspié los productores y exportadores han
realizado mejoras técnicas y de manejo de toda la cadena, con lo cual ya
son varias temporadas donde la fruta esta llegando mucho mejor, y que
esta madurando muy bien. Eso esta ayudando. Como sabemos perder tu
reputacion es rapido, el volver a levantarla toma mucho tiempo”, asevero.

Anot6 que desde el ano 2020 se esta haciendo un trabajo muy fuerte
con los productores y exportadores para llegar con buena calidad de palta.
“Este ano es una oportunidad de oro para poder abastecer el mercado nor-
teamericano. Tenemos una expectativa de crecimiento muy grande, todo
depende de que los productores nos pongamos las pilas, podamos despa-
char solamente fruta de calidad, de materia seca minima de 21,5 que nos
puede garantizar crecer mas este ano en este mercado”, agrego.

Senald que se esta viendo la manera de alentar la calidad de la palta a
través de campanas que permitan un mejor manejo de la fruta en destino,
donde eventualmente las técnicas de enfriamiento y maduracion de los al-
macenes en EEUU estan adecuados a la fruta mexicana y no a la peruana,
que tienen diferentes niveles de aceite.

Tras senalar que el crecimiento de la industria también se nota por el
incremento de exportadores. De un ano a otro se pasé de 180 a 300 ex-
portadores, pero lo malo es que muchos de ellos son golondrinas de paso
y que no les interesa para nada mantener la reputacion de la palta.

- e 1] —
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CREATING QUALITY BUSINESS FORMULAE

Benefcios

o Formulacion balanceada
o Alta solubilidad

o pH acido

o CE baja

o Libre de cloro - sodio

o Dosis segun requerimiento
%~ del cultivo o cliente

Al hacer una evaluacion de los principales Dijo que, igualmente, otro problema que afectd fueron las
problemas de esta campana lo primero que Ultimas normas que saco el gobierno sobre el tema laboral. “La
dijo fue: “Ha sido un ano bien complejo”. Y se verdad que la parte politica no nos ayuda tampoco”, enfatizo,
referia a lo caro del transporte maritimo y el senalando que se ha provocado el enrarecimiento de la inver-
tema de seguridad a la llegada de las naves sion, pérdida de rentabilidad. “Hay pocas inversiones, y las que
para Asia (llamese Corea, Indonesia, Japon, hay vienen de empresas que ya tenian las plantas pedidas, to-
China), que -pese a la buena demanda- hizo das las demas inversiones en mayores plantaciones se han de-
gue muchos exportadores optaran por no en- tenido dentro del pais”, advirtio.
viar fruta al Asia. Incluso, los seguros no qui-
sieron hacerse responsables.

También dijo que los costos de los fertilizan-
tes e insumos varios han golpeado durisimo.
“Felizmente ahi ProHass, con el régimen agri-
cultor e importador usuario que fue desactiva-
do, estamos en proceso de terminar el registro
de 10 productos para estar listos en proveer a
nuestros asociados en la siguiente temporada

con los mejores precios”, comento. SQM VITAS Peri

Tel: (511) 611 2121
spn-peru@sgm.com

S
n m -  WWw.sqm-vitas.com
-
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PALTA PERUANA

AGRICULTURA
INCLUSIVA Y
SUSTENTABLE

“Nuestra mision es ser
cada dia mas inclusivos, no
ser visto como agricultura
grande exclusiva sino como
una agricultura inclusiva’,
afirmo el presidente de
ProHass, Juan Carlos
Paredes, en la Feria
Agropecuaria Agrofest
2022, con lo cual evidencio
la importancia que tienen
ahora los pequerios y
medianos productores en el
crecimiento de la industria
de la palta peruana.

noté que Perl pasd de

33 mil a 51 mil hec-

tareas gracias al cre-

cimiento marcado de

pequenos productores.
“Tenemos mas de 50 mil hecta-
reas sembradas en toda la costa
peruana y sierra, de las cuales se
estima que un 30% (unas 15 mil
hectareas), son hectareas jovenes
gue aun van a entrar a produccion”,
anadio.

Indicd que en el mapa de distri-
bucion territorial del cultivo de palta
se ve que las plantaciones de palta
estan a lo largo de la costa perua-
na. Sin embargo, el crecimiento es
impresionante en aquellos departa-
mentos como Ayacucho, que crecio
181% en los ultimos tres anos; a
pesar que no es la mayor cantidad
de hectareas, pas6 de 2,800 hec-
tareas a 3,700. También tenemos
crecimiento en Huancavelica, Junin
-que son basicamente pequenos
productores- y especialmente en
Cusco, donde se crecié un 332%.

“El 50% de la palta en el pais proviene de
pequenos agricultores, que son aquellos que
tienen entre 1 a 10 hectareas. Si bien hay 29
agricultores que tienen mas de 200 hecta-
reas -algunos mas de 1,000 hectareas-, po-
demos apreciar claramente que hoy dia en
el Peru la palta no es un cultivo de grandes
exportadores. Hay 5,890 familias que tienen
de 0-2 hectareas, otras 1,620 poseen de 3 a
10 hectareas, y 352 de 11 a 50 hectareas”,
revelo.

Juan Carlos Paredes, mencion6 que los
pequenos productores también estan siendo
beneficiados de la cadena agroexportadora.
“Las empresas grandes estan ayudandoles
con gente profesional para todo el manejo:
fertilizacion, sanitario, etc. porque no hay
forma que una palta no bien manejada pue-
da llegar a destino bien. Se les ayuda con
asesoria técnica y profesional”, revelo.
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En otro momento senalé que hay varios frentes
para decir que la industria de la palta es sustentable.

“Por ejemplo en el tema del agua, nosotros no
tenemos un consumo que le quite agua a la pobla-
cion; en el tema de la fuerza laboral, formalizacion en
planillas y la libertad sindical; el tema de no uso de
trabajo forzado, el tema del cuidado del medio am-
biente y respeto de las comunidades vecinas, el cum-
plimiento de normas locales e internacionales sobre
todos los temas ambientales, el no uso de pesticidas
prohibidos por la OMS, Todos los fundos que expor-
tan lo cumplen porque es un requisito desde hace
mucho tiempo. Alli estamos muy bien posicionados”,
aseguro.

lgualmente, senald que Perl es uno de los paises
productores que no se tienen cuestionamientos de
mafias de narcotrafico, de escasez de agua para las
poblaciones o de deforestacion. “Al contrario, la hue-
lla de carbono es mucho mas baja que cualquier otro
pais, porque nosotros trabajamos en desierto, no de-
forestamos, donde antes habia desierto ahora mas
bien hay un vergel que genera atrapamiento de CO2”,

agrego.

RETOS PARA
PRODUCCION EN SIERRA

El presidente de ProHass dijo que
las producciones iniciales de la sierra
sufren varios retos, uno de los mas
grandes que va a ser este ano es la
falta de financiamiento para fertilizar-
los, lo cual puede tener después im-
plicancias en la calidad interna.

Otro reto muy grande de este ano
es el robo de palta. “Ha habido mucho
robo de palta en los fundos y luego es
vendida o exportada por empresas
inescrupulosas. Ademas, es cose-
chada sin la materia seca adecuada,
porque, evidentemente, si esperan a
que la fruta esta madura, el mismo
productor la va a cosechar primero;
entonces, entran a cosechar la fruta
con 21% o 19% de materia seca y lue-
g0, por alguna forma, esa fruta llega
al mercado de destino, sea Asia o Es-
tados Unidos”, afirmo.

Si tu fruta pudiera hablar,
pediria AgroFresh.

VISITENOS EN EL

Conozca las mas avanzadas soluciones
de postcosecha de AgroFresh para paltas.

SmartFresh .' Fresh" @

' Botanicals <
SmartTabS FRE S H C L O U D" Plant-based solutions by AgroFresh contrOI-Tec
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INNOVACION E INVESTIGACION

3€ER. CONGRESO

INTERNACIONAL
DE LA PALTA

odo ya esta quedando todo listo para la realizacion del “3er. Congre-
so Internacional de la Palta en el Perd”, evento técnico y cientifico
organizado por ProHass que se realizara el 9, 10y 11 de noviembre
proximo en Lima, en formato presencial.

El gerente general de ProHass, Arturo Medina Castro, dijo que este impor-
tante evento internacional servira para dar a conocer los mas importantes e
innovadores trabajos de investigacion en la industria de la palta peruana e
internacional. Anoto que todos son en base a experiencias e investigaciones
propias.

Anotd que se espera recibir entre 600 a 700 participantes, nacionales y
extranjeros y se desarrollara en el Jockey Club, en un area de 5 mil metros
cuadrados. Esta dirigido a productores, exportadores, ingenieros y técnicos
de las empresas dedicadas al cultivo, packing, comercializacion y/o expor-
tacion de palta, asi como docentes, cientificos y alumnos de Universidades,
Institutos Tecnolbgicos y Centros de Investigacion relacionados a la indus-
tria del cultivo de palto.

Medina dijo que hay todo un equipo de profesionales que esta dedicado
exclusivamente a la organizacion del Congreso y lo que se quiere lograr es
presentar importantes, interesantes e innovadores charlas que permita que
los participantes adquieran nuevos conocimientos para que los apliquen en
sus lugares de origen y mejores sus procesos y resultados del cultivo del
palto.

ProHass también hara dos presentaciones sobre los trabajos de investi-
gacion que estan realizando este ano sobre postcosecha y hongos de ma-
dera en postcosecha.

Ademas, se ha contemplado una charla sobre “La huella hidrica en el cul-
tivo de palto Hass” y conversatorios sobre como han sido las campanas este
ano en Estados Unidos, Europa y Chile, con la participacion de tres actores
principales de esos mercados, recibidores o importadores de fruta peruana.

Arturo Medina dijo que una de las innovaciones del Congreso es que las
investigaciones referidas al palto tendran un lugar especial. “Hemos hecho
una convocatoria para que las personas, especialmente estudiantes, técni-
cos e ingenieros de campo, presenten trabajos de investigacion”, comento.

Dijo que estaran en un lugar especial donde los investigadores daran a
conocer el desarrollo y conclusiones de sus trabajos sobre palta Hass, a
todas aquellas personas interesadas.

PONENTES

Los ponentes que presen-
taran sus investigaciones
proceden de Chile, México,
Estados Unidos, Espana, en-
tre otros paises productores,
ademas de varios peruanos.

Entre los principales con-
ferencistas que participaran
estan:

Neena Mitter (Australia) “Nue-

va tecnologia en cultivo de te-
jidos de palto”

Inaki Hormaza (Espana) “Biolo-
gia de la floracion del palto”.

Alejandro Barrientos (México)
“Nuevas variedades y por-
tainjertos de palto”.

Luis Alvarez (Per() “Uso de pro-
ductos residuo cero en el con-
trol de hongos de madera”.

Walter Apaza (Perd) “Investi-
gacion en hongos de madera
que afectan al palto ‘Hass’”.

Marco Mattar (Chile) “Caracte-
risticas y desafios del cultivo
de palto ‘Hass’ en Peru, Co-
lombia y Chile”.

Federico Hernandez (México)
“Diagnéstico nutrimental en
el cultivo de palto en condi-
ciones de México”,

Fernando Escurra (Perd) “El
Sueno de los Nasca”.

Marcos Cayotopa (Per() “Nive-
les de Cadmio (Cd) y LMRs
de pesticidas en el cultivo de
palto en Perd”

Rafael Villagarcia (Per() “Retos
de la postcosecha de palta
‘Hass’ peruana - experiencia
Fruchincha”.

Jorge Castillo (Perd) “Manejo
integrado de queresas y aca-
ros en el cultivo de palto en
Perd”

Gonzalo Allendes (Chile) “Es-
tandares y Dinamica nutri-
cional del Palto CV. Hass en

- ”

Peru”.

CONGRESO

INTERNACIONAL
DE LA PALTA

SEMBREMOS EL FUTUR®
UNETE A LA INNOVACION

#SembremosElFuturo

El evento mas importante de la industria de la palta del Peru

Estamos orgullosos de anunciar que estos
destacados profesionales seran conferencistas en
el 3¢ Congreso Internacional de la Palta 2022

Biologia de la
floracion del palto

Nueva tecnologia en cultivo
de tejidos de palto

Neena Mitter &8 Inaki Hormaza =
% Universidad de Queensland Profesor de Investigacidan CSIC
IHSM La Mayara

Investigacién en hongos
de madera que afectan
a palto ‘Hass’

Walter Apaza 1§ Marco Mattar B
Universidad Nacional Agraria La Molina Asesor internacional

Nuevas variedades y
portainjertos de palto

ﬁ‘ Alejandro Barrientos -8

Universidad Auténoma de Chapingo

Caracteristicas y desafios del
cultivo de palto ‘Hass’ en Perq,
Colombia y Chile.

Uso de productos residuo
cero en el control de
hongos de madera

Luis Alvarez 18
Universidad Macional de Canete
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www.congresoprohass.com.pe



ESTUDIO INSIGHT HUNTING SEO

LA PALTA PERUANA ACAPARA LA

ATENCION DE BUSQUEDA €N €L
MUNDO DIGITAL

A ProHass le corresponde buscar el liderazgo de la palta peruana y para ello tiene

que analizar y entender hacia donde va el mercado, la tendencia y preferencia de los
consumidores de la palta Hass. Precisamente, para orientar mejor a los productores
peruanos y tener una idea cabal del interés que tfienen los principales mercados, es que
encargo un estudio de Insight Hunting SEO a la la Unidad de Inteligencia de Datos de

Impulso.

Ojo, este no es un estudio de
consumo o preferencias, es
un estudio de interés. Lo que
queriamos nosotros era re-
saltar si el mercado, los con-
sumidores, donde, como y cuando
se guia con interés por este produc-
to y nos podria dar a nosotros una
pista de como actuar, cdmo promo-
cionar, donde ir, cdmo ir”, nos co-
ment6 José Antonio Castro, directi-
vo de ProHass.
Uno de los resultados mas im-
portantes es que se ha comproba-
do que la busqueda de informacion

de la palta Hass peruana como
origen, es una de las principales
blsquedas de los consumidores en
mercados internacionales que son
abastecidos por Peru.

Por ejemplo, en Inglaterra (don-
de somos el principal abastecedor)
el interés de busqueda de la palta
peruana es del 25.6%, y en Estados
Unidos el 29.2%. En ambos casos
esta en segundo lugar, detras del
origen México. En Espana esta en
tercer lugar (15.1%), por debajo de
México y Chile.

“En Estados Unidos somos la se-

gunda de otro origen, fuera de Cali-
fornia. El 29% busca el origen Perd
y esto se debe al crecimiento de la
oferta peruana en ese mercado, asi
como a las campanas de promo-
cion que se desarrollan en Estados
Unidos para incentivar el consumo
de la palta y, en especifico, el con-
sumo de la palta peruana. Hoy, por
sobre los demas paises de los otros
suministradores, abastecedores de
palta en Estados Unidos, Peru lide-
ra el interés de origen, después de
México”, anot6 Castro.

De qué forma buscan los tipos de paita [ aguacate/ avocado en:

ESPANA:

Bhsquedas 2021 =2022

INGLATERRA:

Busquedas 2021 -2022
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Personas Rastreadas: 433,601 de la muestra: 768,450 (56.4%)
Datos de Espafia enero 2021- 03 de agosto 2022
Datos obtenidos segdn forma de bisqueda y webs que visitan.

Pinkerton RIEEEY

Stewart QRS

Personas Rastreadas: 410,600 de la muestra: 708,738 (57.9%)
Datos de Inglaterra enero 2021- 03 de agosto 2022
Datos obtenidos segin forma de blisqueda y webs que visitan.

DETALLES DEL ESTUDIO

Este estudio esta basado en algorit-
mos. Lo que se ha hecho es investigar
todas las bUsquedas que se estan rea-
lizando en Internet, en Google, en las
redes sociales, absolutamente todo el
mundo digital, inclusive los market pla-
cey los puntos de compra a nivel online,
para entender las tendencias.

El estudio esta en base a 4'637,850
personas rastreadas en Peru, Espana,
Inglaterra y Estados Unidos (en espanol
e inglés). Se ha visto todo el ano 2020,
2021 y el avance 2022 hasta el 3 de
agosto. En algunos casos se trabajo con
data mas antigua (2016, 2017, 2018 y
2019) para ver tendencia y evolucion.




Segmentacion por edad y género:

* Segmentacion por Genero

mores
41%
Mujeres
59%

* Segmentacion por Edad

30% 299

23%

12%

18 a25afios 26a33afos 34ad0afos 40ab50anos

Mas de 50

* Datos de Per( (2021 — 03 de agosto 2022).
* Datos obtenidos de 814,799 personas rastreadas.

EE.UU. ES EL QUE MAS
BUSCA SOBRE PALTA

De acuerdo con el estudio,
se puede identificar que Esta-
dos Unidos es el pais que mas
blsquedas online realiza sobre
paltas, seguido de Peru, Espa-
na e Inglaterra. Entre los tipos
de palta con mas busquedas
online destacan, en EE. UU,, la
palta Hass y palta verde, mien-
tras que en Espana es la mexi-
cana y también la palta Hass.

También se puede apreciar
que las busquedas online so-
bre paltas se incrementaron en
el Perd en 102 % del 2019 al
2021 y, para este ano, se pro-
yecta un crecimiento del 12 %.
El 59 % de las personas que
realizan estas busquedas tie-
ne entre 26 y 40 anos, quienes
principalmente son de las ciu-
dades de Lima, Trujillo, Arequi-
pa, Chiclayo y Chimbote.

Impuls-

i egriacd bt Dl

José Antonio Castro destacd que, en el caso de los temas mas in-
teresantes, siempre va a haber una relacion a la salud y a la dieta en
temas de alimentos, especial frutos frescos.

“La gente hoy por hoy esta buscando cada vez mas alimentarse de
manera sana, alimentarse de manera balanceada y es por eso que
buscan cuales son las principales frutas o alimentos que le pueden
proporcionar eso y lo buscan a través de temas relacionado a recetas,
a formas de consumir el producto, a las dietas y otros tipos de beneficio
que te pueda dar el producto, de tipo cosmético o cualquier otro uso
que se le dé”, agrego.

En Espana e Inglaterra predomina la busqueda de poder entendery
encontrar nuevas formas de consumir la palta, y luego el tema de dieta
directamente relacionado a la salud, después esta el tema cosmético.

“En Estados Unidos consumen mucha la palta en el tipico plato de
guacamole, pero lo que buscan ahora son nuevas formas de consumo,
diferentes recetas, y ahi Perl ha jugado un rol muy importante porque
el reconocimiento internacional de la cocina peruana genera mucho
interés”, anotd

El directivo de ProHass enfatizé que con este estudio lo que se esta
midiendo es la intencionalidad real de la blisqueda, el crecimiento de
la bdsqueda, el interés. “Y eso nos va a generar a futuro un potencial
consumo por mayor cantidad de palta peruana”, asevero.

(51) 626 4000

www.ferreyros.com.pe

AUMENTA LA PRODUCTIVIDAD
DE TUS CAMPOS

En Ferreyros tenemos la mayor variedad dei
equipos, potentes y robustos para impulsar 1a
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PERUVIAN AVOCADO COMMISSION

INTENSA CAMPANA PROMOCIONAL
EN ESTADOS UNIDOS

“EAT HEALTHY, DRIVE GREEN"
2022 Promotional Campaign

Preliminary overview of the largest marketing campaign
ever executed by AFP in the US

Este es un gran ano para la exportacion de palta peruana
a los Estados Unidos y las cifras lo demuestran. Las
proyecciones mas optimistas indican que podemos llegar
exportar mas de 280 millones de libras, una cifra historica.
Si bien esfo es mérito de la cadena agroexportadora
nacional, hay un factor que ha fundamental: la intensa y
creativa campana promocional que viene desarrollando
la Comision Peruana de la Palta (PAC), con sede en
Washington D.C.

u presidente, José Antonio Castro, dijo que en este mo-

mento hay una gran oportunidad en Estados Unidos

porque no hay volumen disponible tanto de México

como de California. “Podriamos lograr hacer una ex-

portacion historica y ganar participacion del mercado
norteamericano”, anoto.

Indicd que la idea no es solo consolidar la calidad y la condicion
de la palta peruana, sino lograr que el consumidor americano tenga
una buena experiencia y una buena apreciacion de la palta de Perd.
“Por mas que traigamos al mejor marketero o experto en marketing
0 experto en lo que sea, si la palta no llega con buena calidad y no
es bien manejada por los importadores que nosotros escogemos
trabajar, lograremos solo poco resultado positivo”, agrego.

Xavier Equihua, director ejecutivo de
la PAC, dijo que este ano se esta reali-
zando una gran campana promocional
que alcanza a mas de 15 estados nor-
teamericanos que, a la fecha, esta dan-
do excelentes resultados.

El slogan de la campana 2022 es “Eat
healthy, drive green” (come saludable y
vive ecologicamente). Explico que este
slogan trata reforzar la posicion del Peru
como un origen confiable, respetuoso de
los temas ecoldgicos, y por eso se esco-
giod un carro eléctrico Tesla en la promo-
cion, un excelente ejemplo de como vivir
de manera verde.

“Este ano Perd tiene que jugar un papel
primordial en el suministro de la palta en
los Estados Unidos para llegar a la meta
de 3 mil millones de libras que piensa
consumir en el 2023”7, expreso. Anadio
que lo primordial es que la campana se
sustente en la buena calidad de la palta
por eso un llamado a los productores y
exportadores para que le den prioridad
a este aspecto para que “Avocados From
Per(” (AFP) siga manteniendo su buena
reputacion.
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CAMPANA Y MANUAL DE CALIDAD

Al comentar sobre la campana, indico que este ano se ha tra-
bajado con mas intensidad y se estan desarrollando nuevas tac-
ticas que estan dando muy buen resultado.

Dijo que la educacion es un pilar muy importante para ellos
y lo han puesto al inicio para que vean lo que estan haciendo
para educar a los stakeholders y sobre lo que se esta haciendo
para promocionar el manual de calidad que inauguramos el ano
pasado.

El representante de PAC dijo que han empezado un programa
educacional con los mercados mayoristas y el primero fue el Phi-
ladelphia Wholesale Produce Markets, donde estan educando a
los recibidores de palta. “Es la primera vez que este Wholesale
Markets tiene una reunion con una asociacion especificamente
de un producto. Fue muy productiva.”, agrego.
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Be a friend of the
environment with an

AVOBIKE

MBAJADOR DE CALIDAD

Anot6 que, para seguir difun-
diendo el mejor manejo de la
palta peruana, una de las cosas
que han hecho es contratar a
un embajador de calidad o de
mejores practicas que esta tra-
bajando educando no solo a los
importadores sino a los super-
mercados y a los mercados ma-
yoristas.

Advirtid que este trabajo no
puede empezar solo cuando lle-
gue la fruta al puerto america-
noy que es un trabajo que tiene
que empezar desde el huerto
porque muchos de los proble-
mas empezaron en PerU. Este
es un trabajo conjunto entre
ProHass y PAC. “Tenemos que
trabajar con ProHass para que
los que estan exportando hacia
Estados Unidos puedan expor-
tar su mejor fruta”, opino.

wer for a chance

De otro lado, indicdé que para
reforzar la imagen del Peri como
origen responsable de la ecologia
y sostenible, han encargado a Pro-
Hass que haga el primer estudio
que va a determinar el valor nutri-
cional, asi como también el impac-
to econdmico que tiene en el Perd.

“Este es un estudio genérico
para toda la palta y eventualmen-
te el estudio va a incluir la huella
de carbono. Esa es la primera par-
te del estudio, el cual esta siendo
preparado por profesores investiga-
dores de las universidades Califor-
nia, Davis, y Sacramento State. El
primer reporte lo vamos a tener en
28 octubre cuando nos reunamos
en Orlando”, anuncio.

@ NUEVAS TACTICAS

Entre ellas figura “OOH MEDIA”. Esta
campana la estan desarrollando a través
de autobuses en Washington DC y Filadel-
fia, forrarlos completamente para promo-

cionar el sorteo (es un vehiculo para llamar
la atencion) y va siempre con la marca de
algin supermercado.

También estan colocando publicidad en
los paraderos de autobuses.

Se esta utilizando estos parade-
ros para posicionar la palta peruana
como un amigo del medio ambien-
te. Estan desarrollando un concurso
donde van a regalar dos bicicletas
forradas en piel de aguacate. Hay 40
estaciones de bicicletas compartidas
en cada ciudad. Es la primera vez
qgue se utilizan esta tactica.

El que mas interés ha concitado es
el concurso AVO TESLA 2022 con los
supermercados Lidl y Meijer. Se va
a sortear dos autos eléctricos Tesla.
Esta tactica esta siendo implementa-
da en 15 estados. La idea es fomen-
tar una vida saludable y sostenible

“Tenemos un sinnumero de tac-
ticas a nivel de retail. Tenemos una
campana de medios muy robusta
multicanal. Se formo6 alianzas con las
autoridades de transito de Washin-
gton DC Y Filadepfia, para lanzar el
concurso de redes sociales AVO BU-
SES and AVO BIKES”, manifestd Xa-
vier Equigua.

También esta el AVO Food Truck
dedicado a promover la palta perua-
na en Virgina y Washington DC. Otras
tacticas son el E-Coupon, BINS, la
BOLSA para el PRODUCTO ORGANI-
CO, el E-Coupon para la palta orga-
nica, las mallas o bolsas para la fru-
ta convencional, los libros de cocina
electronicos, asi como la publicidad
a través de medios de comunicacion
multicanales y los medios sociales.

SW S.A en su permanente
proceso de innovacion e
incorporacion de nuevas
tecnologias, ha desarro-
llado MARINTEC®. Esta tecnologia
busca la trazabilidad y estandariza-
cion de la materia prima y de los
procesos extractivos, garantizando
un elevado contenido de metaboli-
tos secundarios con efecto bioesti-
mulante y antioxidante, propieda-
des reflejadas en el efecto en sus
productos para la agricultura.

PSW S.A es parte de un reducido
numero de empresas en el mundo,
y la Unica en el Per0, que posee un
cultivo propio de algas. Esto repre-
senta una ventaja competitiva en
el aprovechamiento biotecnoldgico
ecosostenible de las algas, ya que
permite mantener un monitoreo
eficaz del cultivo, desde la etapa
de esporulacion hasta la cosecha
final. Diversos factores intervienen
en la determinacion de la etapa co-
rrecta para la cosecha del alga; la
edad fisiolégica, las fases lunares
y las mareas son los principales
factores que determinan la mayor
concentracion de metabolitos se-
cundarios en la materia prima.

INNOVACION TECNOLOGICA PARA EL AGRO

MARINTEC®,
BIOTECNOLOGIA

DESARROLLADA
POR PSW

La tecnologia MARINTEC® garan-
tiza un mayor rendimiento en la
extraccion de compuestos bioacti-
vos. En estos extractos se pueden
encontrar alginatos, florotaninos,
compuestos fendlicos, polisacari-
dos, entre otros compuestos que
poseen efectos fisioldégicos en los
cultivos. La caracterizacion cualita-
tiva y cuantitativa de los compues-
tos presentes en los extractos se
realizan con equipos de alta tecno-
logia, como el HPLC (High Perfor-
mance Liquid Chromatography).

MARINTEC® es el fruto de un tra-
bajo constante de investigacion que

permite conocer y entender los facto-
res que afectan tanto al proceso del
cultivo de algas, como al proceso de
extraccion. Como resultado, se ob-
tuvo un proceso estandarizado para
los extractos a base de algas, garanti-
zando un elevado contenido de com-
puestos bioactivos y el posterior de-
sarrollo de productos especialmente
disenados para su uso en agricultura
con un respaldo técnico cientifico.

En PSW S.A. continuan investigan-
do en el aprovechamiento biotecno-
l6gico y ecosostenible de las algas,
generando nuevos insumos para el
sector agropecuario.

il

* PAQUETE PARA SACAI!I.E EL W
MEJOR PROVECHOA LOS

CAMPOS DE PALTO

.ﬂw Manuel Ualie Mza EI 19 Lnte 1 I.Irh Buenamsta Lurin- Lima-Per( | Central:(051-1) 430-3662 ventas@pswsa.com
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RESPONSABILIDAD DE LA INDUSTRIA

CALIDAD

DE PALTA
PERUANA.
GARANTIA DE
CRECIMIENTO

El Peru es uno de los principales
exportadores de palta en el
mundo y goza de una gran
reputacion y confianza debido
a la gran calidad del fruto.

En un momento complejo

y muy competitivo para la
agroexportacion en el mundo,
la unica manera de seguir
creciendo es mantener la
calidad lograda e, incluso,
mejorarla.

ara hablar sobre la importancia

de la calidad en el cultivo y ex-

portacion de la palta variedad

"Hass~ y como mantenerla en

el proceso de agroexportacion,
entrevistamos al ingeniero Rafael Vi-
lla-Garcia Devescovi, gerente de opera-
ciones de la Corporacion Fruticola de
Chincha (FRUCHINCHA), quien nos indi-
c6 que si bien la calidad esta relaciona-
da a las caracteristicas fisicas y quimi-
cas de la palta esta termina siendo un
concepto subjetivo.

“La calidad puede estar asociada a
parametros ideales establecidos en los
requerimientos de los clientes y también
a la percepcion, por ejemplo, del consu-
midor final respecto a aspectos cosmé-
ticos de la fruta y también a cualidades
internas, como el sabor”, anoto.

Asimismo, precis6 que el primer in-
dicador de calidad antes de la cosecha
esta relacionado al porcentaje de aceite
que tiene el fruto. En este caso lo que se
mide es el porcentaje de materia seca
de la pulpa, el cual tiene una correlacion
significativa con el contenido de aceite.

“Luego de cosechar la fruta, la calidad
no se puede mejorar. El principal obje-
tivo, una vez que se realiza la cosecha
es minimizar el deterioro del fruto con la
finalidad de mantener su calidad de la
mejor manera posible”, agrego.

CUIDADO
DESPUES DE LA COSECHA

A sus 38 anos, Rafael Villa-Gar-
cia es un experto en post cosecha
de frutas y tiene casi 15 anos en
FRUCHINCHA (los ultimos 10 anos
como gerente de operaciones) lo
cual lo califica como voz autorizada
para discutir sobre los puntos criti-
cos y el manejo fundamental a se-
guir luego de cosechar la fruta en
las condiciones locales.

“Durante la cosecha se debe te-
ner cuidado en la manipulacion de
la fruta evitando que toque el sue-
lo. Tener herramientas adecuadas
a la mano, para que al momento de
la cosecha no se produzcan danos
como cortes y raspones. No dejar la
fruta expuesta al sol y minimizar los
golpes al colocarla en los envases
de cosecha (jabas o bins). Una vez
culminada la cosechada se debe

procurar llegar los mas rapido po-
sible al packing para iniciar con el
procesamiento y enfriamiento de la
fruta”, nos comento.

Al consultarle sobre la relacion entre el fruto de buena calidad lo-
grado en arbol y el adecuado manejo postcosecha, indicd que si con-
sideramos la operacion desde la recepcion hasta el despacho, hay
dos partes a considerar.

La primera parte es que la calidad se puede ver afectada negativa-
mente por un manipuleo inadecuado de la fruta; golpes en diferentes
puntos de la linea de proceso generan o aumentan el dano de len-
ticelas, lo que puede ser visible rapidamente y en otros casos estos
golpes generan danos que se notan a la maduracion de la fruta.

“Otro factor que puede afectar la calidad y condicion de la fruta
es el enfriamiento del producto. Lo ideal es que el tiempo entre la
cosecha de la fruta y su enfriamiento a la temperatura objetivo sea el
menor posible, aunque muchas veces esto es dificil. Sobre todo, en
los picos de campana se debe manejar con mucho cuidado. Ademas,
se debe tener un protocolo claro de enfriamiento ya que en este pun-
to se pueden generar danos tanto externos como internos a la fruta”,
comento.

La segunda parte a considerar es que se debe tener cuidado con
la clasificacion que se realiza al momento de empacar la fruta para
asegurar que el producto final cumpla con los requisitos del cliente.
“Hay que conocer la exigencia que tendremos para en base a eso
asegurar que se cumplan las tolerancias, no solo con la finalidad de
llegar con un producto de adecuada calidad al cliente si no, ademas,
aprovechar al maximo posible la fruta”, enfatizo.
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Al consultarle sobre qué sistema
de monitoreo e indicadores se usan
para darle seguimiento al viaje de
la fruta, dijo que el principal en los
ultimos anos es el uso de termore-
gistros que cuentan con monitoreo
en tiempo real, algunos en base a
antenas colocadas en diferentes
puntos.

“Pero lo que mas se viene usan-
do son termoregistros que cuentan
con su propio chip de comunicacion
el cual permite recibir senal sin la
necesidad de una antena especifi-

TRAZABILIDAD

ca. Se pueden obtener valores de
temperatura, humedad y luz den-
tro del contenedor. Esto altimo nos
permite conocer si las puertas se
abren por algin motivo”.

“En estos dispositivos se progra-
man parametros maximos y mini-
mos. En caso de tener valores fuera
de este rango, nos envia alarmas.
Esto nos permite estar listos en
caso durante la travesia se tengan
problemas y poder tomar las medi-
das necesarias”, aseguro.

También senald que la trazabilidad es un requisito fundamental para
la mayoria de los clientes. “Nosotros contamos con controles de calidad
en numerosas etapas: previo a la cosecha, al ingreso al packing, durante
el proceso, monitoreo de producto terminado, control de etiquetas, mo-

nitoreo durante el enfriamiento, almacenamiento de la fruta y despacho.
En caso de algun problema o reclamo, estos documentos nos permiten
sustentar adecuadamente las medidas que se toman y el cumplimiento
de todos los protocolos necesarios”, anoto.

En base a la experiencia con
FRUCHINCHA le preguntamos so-
bre la relacion/comunicacion en-
tre el area de campo (huertos co-
merciales) y el packing, a lo que
nos senalé que el intercambio de
informacion es muy importante
ya que brinda un panorama mas
claro que permite tomar mejores
decisiones con respecto al proce-
samiento y comercializacion de la
fruta.

“En los Ultimos anos, el tener
una proyeccion fiable nos permite
programar de manera adecuada
los empaques y programas comer-
ciales. La problematica coyuntura
actual viene con mayores costos
de mano de obra, materiales de
empaque, fletes, etc.; el contar
con informacion precisa y oportu-
na nos permite mejorar nuestra
eficiencia, generando beneficios
para todos los involucrados en la
cadena”, expreso.

En otro momento hablé sobre el dano que
hacen las exportaciones informales a la in-
dustria de la palta peruana, indicando que
son operaciones irresponsables ya que no
toman en consideracion ningun requisito pre-
vio, como puede ser un analisis de residuos
o de metales pesados, solo por mencionar al-
gunos.

“Luego esta la exportacion de fruta que no
cumple con los requisitos minimos de mate-
ria seca, esto Gltimo esta claramente plasma-
do en los requerimientos del SENASA y para
esto es necesario que los packings nos su-
memos al control y no empacar fruta que no
cumpla con los requisitos de materia seca.
Otro problema es la “clonacion” de lugares
de produccion, esto es algo sobre lo cual se
viene trabajando arduamente de la mano del
SENASA, pero aun se necesita un mayor apo-
yo por parte de las autoridades en todos los
niveles para tener un mejor control”, advirtio.

SISTEMAS DE RIEGO
INGENIEROS

Tu mejor opcion en riggo tecnificado
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La capacidad oxidativa del ozono
aporta los siguientes beneficios:

Limpieza de sistemas de riego: al pasar
por el sistema de riego, el 0zono oxida

el biofilm que se forma en el mismo, Unio’n tBCI”lOlO’gl.Cd pal/'a la

desatorando goteros y mejorando el

coeficiente de uniformidad de riego aglf‘icultura l/'egen erativa
de manera rapida y a bajo costo. del futulf'O

Oxigenacion de raices: Al desdoblarse
el ozono en el suelo de 03 =02 + O,

se genera altos niveles de oxigeno a v e o
Investigacion, formulacion y

nivel radicular (4-5 veces mayor) con 70 At : -

- { I R\ comercializacion de microorganismos
los beneficios que esto conlleva para Y | benéficos para la proteccién y aumento
W

el cultivo (calibre, amarre, cosecha de productividad agricola.
mas uniforme, productividad).

'''''

Regeneracion de suelos: El ozono oxida
la membrana celular de los microor- \
ganismos en el suelo (virus, bacte- as
rias, hongos, nematodos) por lo que
es una herramienta eficiente cero
esde 2010 DAL Trading viene ofreciendo biopesticidas a residuos para controlar patdégenos.
base de extractos vegetales ademas de difusores especi- Esto va acompanado de un plan que
ficos para el manejo de mosca de la fruta. En el ano 2019 incorpora posteriormente microorga-
se une CONSERDAL con la investigacion y formulacion de nismos benéficos los cuales mejoran
microorganismos benéficos a través de un laboratorio la microbiota en beneficio del cultivo.
propio. Es asi como, en la misma linea de promover una agricultura
sostenible, incluimos a BI0OZONO como una tecnologia limpia para la A la fecha y luego de mas de un ano
Regeneracion de Suelos y otras ventajas en el uso de ozono en la agri-  trabajando con la tecnologia BIOZONO
cultura regenerativa en distintos valles y cultivos (entre ellos
BIOZONO ofrece la aplicacion de ozono via nanoburbujas, que per-  palto) se ha observado que la oxigena-
mite inyectar ozono a través del sistema de riego, con los beneficios  cion de raices y la regeneracion de sue-
que esto conlleva. los via OZONO ha permitido aumentar
El ozono es una molécula de 3 atomos de oxigeno, la cual es bas- el amarre y calibre del fruto, regenerar ™M ventas@daltradingperu_com O 946084950
tante inestable. suelos con problemas (Phytophtora,
Nuestra tecnologia permite mantener la estabilidad del ozono por  Meloidogyne, entre otros) traduciéndo- 1 gerencia@daltradingperu.com 998335679
mas tiempo en el sistema de riego y suelo, logrando que este lleguea  se todo esto en una mejora de la pro-
nivel de las raices. ductividad. www.biozono.com.pe

Insumos para el manejo biolégico de
=.18 plagasy enfermedades DALirading

S.A.C.

Tecnologia de Ozono para la agricultura
sostenible: Limpieza de Sistema de Riego,

= BiOSOﬂO Oxigenacion de Raices, Regeneracién de
Serv. Bloldgicos Orono SAC Suelos.
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CRECIMIENTO PAUSADO

PALTA ORGANICA
EN €L PERU

El cultivo de palta organica
no esta muy difundido en
Peru y se da mayormente en
pequena escala. Perd, como
el 2do pais exportador de
palta en el mundo, también
juega un rol importante en
este segmento. La palta
organica fodavia esta en
crecimiento y, en tal sentido,
debe ser pausado, segun la
evolucion de este nicho de
mercado.

e esta manera opiné el
ingeniero José Manri-
que Jefe de Produccion
Palto, de Agricola Cerro
Prieto (ACP), cuando se
le pregunto como se esta desarro- il B LR 2 S92 B
llando el cultivo y exportacién de la DT O : : MERCADO

palta organica en nuestro pafs. S ' “ﬁi AN NORTEAMERICANO

Al hablar sobre las oportunidades, riesgos y desafios que consi- Respecto al comportamiento
dera se pueden presentar para la produccion y exportacion de la de los mercados internaciona-
palta organica peruana, senalé que el riesgo es que no se incre- les, dijo que Agricola Cerro Prieto
mente el consumo y el desafio es seguir implementando manejos esta bajo la certificacion organi-

Menciond que un punto a favor
del cultivo de la palta organica es
que hay un segmento de la pobla-
cion -por ahora pequeno- que bus- Si bien la pandemia hizo que aumente g

José Manrique Jefe de Produccion
Palto, de Agricola Cerro Prieto (ACP)

ca una alimentacion mas saludable el consumo de productos sanos y nutriti- | = mas armonicos con la naturaleza y medio ambiente. ca del USDA, lo que implica que

y esta tendencia la identifica con vos, entre ellos los organicos, la crisis in- ¥ _ & /1 las condiciones de lo organico

los productos organicos. ternacional trajo consigo ciertos riesgos S 1. Sobre las condiciones o caracteristicas a considerar para el culti- son solo validas para Estados
para la exportacion de la palta organico. vo de la palta organica, indico que los suelos deben cumplir con los Unidos.

En tal sentido senalé que de- estandares exigidos para el cultivo, es decir PHy CE, de suelo ideal.
bemos estar en condiciones de Ante esta realidad, el ingeniero José “Estos suelos no deben tener problemas de salinidad, de acidez “Este mercado, que es abaste-
atender estos requerimientos de Manrique respondio: “En el escenario de carbonatos de calcio y demas otros factores limitantes para el cido principalmente por México y
mercado. “Debido al mayor precio de crisis, la capacidad de gasto del con- X cultivo”, opind. California, viene creciendo, pero
de venta por un producto organico, sumidor se ve afectada y, por ende, los ' £ . a un ritmo mas desacelerado
este segmento se considera aun un productos organicos -que son mas cos- : para Perd”, acoto.
nicho de mercado”, anadio. tosos- enfrentan mayores barreras de '

penetracion”.
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De otro lado, indic6 que el ma-
nejo de cultivo de la palta organica
esta basado en potenciar el desa-
rrollo de la microflora del suelo y
maximizar la expresion fenotipica
del cultivo. “Los puntos criticos ra-
dican en intensificar las estrategias
de manejo integrado de plagas for-
taleciendo, en base a un conjunto
de estrategias, todos los contro-
les, excepto el quimico y genético.
Se considera en promedio un 20%
mas del cultivo convencional”, co-
mento.,

Al preguntarle si la palta orga-
nica tiene el mismo problema de
playas y enfermedades que la palta
convencional, expresd que, sanita-
riamente, los problemas son simila-
res por lo que hay que ser riguro-
sos en el monitoreo y estrategia de
control. “En términos generales es
mas aplicado y se busca potenciar
en mayor su implementacion”, dijo.

Le preguntamos sobre la existen-
cia de variedades de palta organi-
ca en nuestro pais, a lo que explico
que se pueden cultivar todas las va-
riedades existentes bajo el manejo
organico. Pero afirmo que en la ac-
tualidad solo se comercializa como
organica la variedad Hass.

Sobre la posibilidad que el cam-
bio climatico afecte el cultivo de la
palta organica, opind que es dificil
dar una sola respuesta y, asevero,
que en algunas regiones desapare-
cera el cultivo por la falta de agua y
en otras se incrementara el cultivo.

Tras resaltar el buen trabajo de
SENASA respecto a la certificacion
de la palta organica, comentd que
la normatividad europea es rigu-
rosa y hace énfasis en el uso de
fuentes de fertilizantes, en cambio
la norma norteamericana es mas
permisible.

De otro lado, respecto a la Agri-
cola Cerro Prieto dijo que tienen
200 hectareas bajo el manejo de
cultivo organico. Si bien sus cam-
pos estan en La Libertad (tienen
cuatro anos de produccion), ano-
té que, en base a su experiencia,
se puede cultivar en todo el pais,
pero en necesario que tiene que
tiene que cumplir con las regula-
ciones exigidas por el SENASA.

“La produccion es baja no
supera el 10% de la produccion
total de palta Hass tengo
entendido. Los rendimientos
estan en 22 tm/ha promedio en
el fundo en campos establecidos,
versus el cultivo convencional
que esta en 28 tm/ha promedio.
Nuestro principal mercado es
Estados Unidos”, conto.

LiTEC

Soluciones para la agricultura

Celebramos nuestro
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AGROFRESH AMPLIA LA PLATAFORMA

VITAFRESH™
BOTANICALS

RECIBE LA |
CERTIFICACION
€eCOLOGICA

esarrollada a partir de la hoja

de palma del arbol de carnau-

ba, la nueva formulacion Vita-

Fresh Botanicals Life Select ha

recibido la certificacion organi-
ca del CAAE, un certificador lider internacio-
nal. AgroFresh es una empresa innovadora
en tecnologia agricola y lider en el segmento
de la postcosecha de productos frescos, que
ofrece una amplia gama de soluciones para
mantener la frescura y tecnologias digitales
que mejoran la calidad y prolongan la vida
atil de las frutas y verduras frescas.

Life Select es la nueva incorporacion a la
cartera de VitaFresh Botanicals, que ofrece
soluciones postcosecha de origen vegetal
para una amplia variedad de cultivos, desde
citricos hasta aguacates y mangos. El nue-
vo recubrimiento reduce la deshidratacion,
mantiene el peso y la frescura a lo largo de
la cadena de suministro.

Ensayos realizados recientemente en
aguacates muestran resultados positivos
tanto antes como después de la madura-
cion, tales como el aumento de la vida util
de dos a tres dias, la disminucion del par-
deamiento interno en un 50 a 67%, o la me-
jora de la apariencia interna en un 50%. Es-
tos beneficios en la vida util del aguacate se
traducen en una reduccion general del 50%
del desperdicio.

“Nuestros clientes buscan soluciones ver-
satiles para hacer frente a sus retos operati-
vOS mas urgentes en la cadena de suminis-
tro, con el fin de proporcionar un suministro
constante y productos de la mas alta calidad
para los consumidores. Nuestro objetivo es
ayudarles con soluciones que mantengan la
frescura y minimicen la pérdida y el desper-
dicio de alimentos”, dijo Clint Lewis, Director
Ejecutivo de AgroFresh.

Los ingredientes de VitaFresh Botanicals
Life Select se obtienen de forma sostenible
y la solucion se fabrica siguiendo la norma-
tiva de Sistema de Gestion Ambiental 1SO
14001. Esta nueva formula ha recibido la
certificacion ecolégica del CAAE segin el
REGLAMENTO (UE) 2018/848 sobre produc-
cion ecoldgica

PARA DRENAR LOS SUELOS AGRICOLAS SATURADOS

EL SISTEMA
DRENALOC EVITA €L

EXCESO DE AGUA
EN LOS CULTIVOS

Nicoll by aliaxis, promueve el sistema de drenaje que
utilice la tuberia Drenaloc que garantiza el control del
nivel fredtico en las areas afectadas debido a su elevada
capacidad drenante. Este sistema tiene por objetivo
evitar que la produccion en cultivos como la palta, los
arandanos, las uvas y los citricos se vea afectada por
exceso de agua en el suelo.

a tuberia Drenaloc es fabricada por Nicoll by aliaxis a base de

resina de PVC-U, y esta disenada para drenar suelos agricolas

saturados, principalmente por la infiltracion de un porcentaje

de las precipitaciones naturales de la zona, de las laminas de

riego y otras fuentes de infiltracion como canales no revesti-
dos. Las perforaciones en todo su perimetro, tras su instalacion en
un area de cultivo, drenan exceso de agua causando la depresion del
nivel freatico hasta la profundidad en la cual el sistema radicular de
la planta no se ve afectada provocando pérdidas en la produccion de
los cultivos.

Boris Gutiérrez, subgerente de mer-
cado agricola de Nicoll by aliaxis, mani-
fiesta: “Este sistema presenta un alto
beneficio en relacion con su bajo costo,
porque permite disminuir el riesgo de
pérdida de suelos agricolas que pre-
sentan condiciones favorables para a
la elevacion del nivel freatico, una de
estas condiciones por ejemplo es, el
exceso de laminas de riego aplicadas
a los cultivos”.

“La tuberia Drenaloc, que es insta-
lada bajo tierra, tiene la capacidad de
soportar el peso del relleno y sobrecar-
gas de maquinaria agricola y otro tipo
de vehiculos. Asimismo, su perimetro
tiene una mayor capacidad en el area
drenante, a diferencia de otros produc-
tos que solo son sectorizados y que se
perforan de forma manual”, explica
Walter Ramos, jefe de instalaciones de
Nicoll by aliaxis .

Otras de las caracteristicas de Dre-
naloc, es que presenta un coeficiente
de friccion muy bajo debido a su su-
perficie interior lisa, que ofrece mayor
eficiencia para la conduccion de fluidos
a presion atmosférica. Ademas, es re-
sistente, liviana y de facil manipulacion
como, por ejemplo, el desarrollo de cur-
vas dentro de la zanja de instalacion.

https://nicoll.com.pe/
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CULTIVO DE PALTA HASS

UNA BUENA PODA ASEGURA
LA PRODUCTIVIDAD €N €L

TIEMPO

“La poda es la mas importante labor cultural que
se realiza en el cultivo de la palta. Una buena
esfrategia de poda asegura la productividad del

campo a lo largo del tiempo”.

si nos respondio el in-

geniero Jesus Bardalez

Bernal, gerente de Uni-

dad de Negocio Palto y

Esparrago de Agricola
Chapi, cuando le preguntamos so-
bre la importancia de la poda en el
cultivo de la palta.

Al consultarle si la poda permite
incrementar los rendimientos en el
cultivo de palta, nos contestd que
el manejo adecuado de la poda es
uno de los pilares para mantener
campos de alto rendimiento. Afirmo
gue nos asegura tener el suficien-
te material vegetal para floracion y
cuaja, dos eventos fenologicos que
impactan en el numero de frutas
por planta, que es uno de los fac-
tores de la ecuacion productiva de
todo campo.

“Sin embargo, no se puede ver a
la poda como una herramienta de
corto plazo. Una poda muy intensa
priorizando manejo sanitario, va a
afectar la produccion de la campa-
na. Es necesario verla a largo plazo.

Desde la instalacion debemos te-
ner definido como se va a manejar
la plantacion. Si se hacen, se debe
tener claro que la intensidad de
poda sera alta”, comento

40 e a»

El ingeniero Bardalez asevero
que todo campo tiene que podar-
se, pero la intensidad es variable
y va a depender de la estrategia
definida. En ocasiones solo toca-
ra hacer una “poda sanitaria”, de
“limpieza” o de “mantenimiento”,
en la cual solo se cortan ramas
rastreras, secas, enfermas y muy
viejas, si lo que se busca es man-
tener el material desarrollado en
verano y otono para que las plan-
tas carguen mucha produccion.

“Si no hacemos esta ‘poda mi-
nima’, estamos dejando en nues-
tros arboles material que traera
problemas sanitarios al ser indcu-
lo de ‘lasiodiplodia’ y hospedero
de plagas como ‘mosca blanca’.
Estariamos complicando el futuro
de la siguiente campana”, anoto.

AYUDA
A ADELANTAR COSECHA

Al plantearle la interrogante que si
era posible adelantar o retrasar la co-
secha a través de la poda, Bardalez se-
nald que la poda es una herramienta
que ayuda a adelantar la cosecha, pero
no tanto para atrasarla. “Si uno adelan-
ta la poda ilumina el campo y se acti-
van las yemas. Pero ¢se puede podar
sin terminar cosecha? Si puedes sacri-
ficar parte de la cosecha para adelan-
tar poda, pues si”, afirmo,




En otro momento se encargd de aclarar la duda de que si con la
poda se puede evitar plagas y enfermedades. “No se puede evitar,
pero si es parte importante del manejo integrado de plagas y en-
fermedades. En cuanto a plagas, el tener plantas con buen ingreso
de luz genera condiciones desfavorables para algunas plagas como
‘mosca blanca’. Tener campos de baja altura, iluminados y ventila-
dos favorecen la eficiencia de las aplicaciones fitosanitarias”, dijo.

“Lo ideal para el manejo de las plagas no es muchas veces lo
ideal para mantener altos rendimientos. Cada campo debe buscar
un equilibrio, en mi opinion, priorizando la productividad pues, final-
mente, este negocio -la produccion de palta- se esta volviendo muy
competitivo y si no produces mas de 20 TM/Ha la rentabilidad es
baja”, agrego.

Agricola Chapi inicié sus operaciones hace 24
anos en Ica. “Somos bastante eficientes y tene-
mos una productividad muy alta, una de las mas
altas del rubro agricola en palto. Esto nos permite
hacer un uso eficiente de recursos como el agua,
el suelo y la gente”, expreso.

En base a su experiencia en Agricola Chapi le
consultamos cual era el mejor momento para la
poda, y dijo: “Manejamos poda de “ventana, ilu-

® Mediciones no destructivas

minacion o produccion”. Se hace inmediatamente ® LOS escaneos rﬁpidns y consistentes
acabando la cosecha y es la mas intensa en corte FEL - emoran de

de material vegetal. Luego tenemos una poda en INSTRUMENTS S e4ab sagundus por muestra.

verano donde ya conociendo el nivel de cuaja de ] : e %

cada campo, sacamos ramas viejas que no cua- * Ligero, Pﬂl"tﬂtll Yy listo para el campo.
jaron o cuajaron poco. Buscamos dar luz para el GP incnrpnradn pﬂrﬂ mapen fa'c" dE
brote que viene el cual sera el que emita flor en la EUI?I\'GE.

siguiente primavera”.

Consider6 que esos son los mejores momentos
para podar, afirmando que en algin momento les
ha tocado hacer la poda de produccion después
de la floracion, cuando sus evaluaciones mostra-
ron que la flor no venia con buena intensidad. No
hay una regla a seguir en el manejo del campo,
asevero.

“En Chapi contamos con tres variedades: Zu-
tano, Fuerte y Hass. Resaltan la cremosidad y el
ntenso sabor. de nuestras paltas gracias a un cur- o] ) Av. Camino Real S/N, Predio VD-1, Sector Alto Moche, Trujillo
dadoso trabajo que se hace durante todo el proce- l! e
so teniendo en cuenta la riqueza de nuestro sue- Teenologia Post-Cosecha f @fiammasac ® www.fiammaperu.com
lo”, refirio.
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DEPARTAMENTO TECNICO
PROHASS
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La Asociacion de Productores y Exportadores de Palta Hass del Peru (ProHass) apuesta
por la investigacion cientifica como una de las formas de lograr el mejoramiento
continuo de la calidad y competitividad de la palta peruana. Es asi que su Departamento
Técnico esta realizando dos investigaciones en el Laboratorio de Postcosecha que
PROHASS implementd el ano pasado en el Departamento de Horticultura de la Facultad
de Agronomia de la Universidad Nacional Agraria La Molina.

| apoyo de todos sus de produccion de la fruta (calidas Los resultados del primer ano de
agremiados es total y y frias), la diferencia en el tema de investigacion (preliminares) se da-

es por ello que no es- sanidad, entre otros. ran a conocer en el “3er. Congreso
catiman esfuerzo algu- Internacional de la Palta en el Peru”,
no porque saben de su La cantidad de palta ‘Hass’ a uti- en noviembre proximo; sin embargo,
importancia. Prueba de ello es lizar en los experimentos postcose- las conclusiones y recomendaciones
que las investigaciones y experi- cha es un factor fundamental que finales a nivel de industria tomara
mentos que estan realizando 1o asegura un mejor resultado en las entre tres y cuatro anos, ya que una
hacen con bastante fruta porque investigaciones y marcaran la di- de las claves en toda investigacion,
hay mucha variabilidad: madu- ferencia con otras investigaciones sobre todo en postcosecha, es la ge-
rez fisioldgica en cosecha, zonas realizadas con fruta peruana. neracion de data de varias tempora-

das o campanas.

El Departamento Técnico - ProHass, se encuentra
realizando investigaciones en postcosecha de palta
Hass que tiene por objetivo probar diferentes concen-
traciones de atmosferas controladas palta ‘Hass’ pro-
ducida en diferentes zonas productoras de Perq, y en
diferentes momentos de madurez fisiolégica, para en-
tender su impacto en la calidad de la fruta.
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En el Perd, para las exportaciones comercia-
les se usan sistemas de atmésfera controlada
(AC) en los contenedores de palta Hass, con la
finalidad de extender la vida util y mantener la
calidad de la fruta.

Ademas de las AC, no se usan otras tecnolo-
gias de manera comercial, por lo tanto, se con-
sidera de suma importancia realizar ensayos y
experimentos con nuevas tecnologias, siempre
con la finalidad de tener alternativas o de mejo-
rar el actual sistema de AC, utilizando diferentes
concentraciones de gases que las usadas nor-
malmente. Todo esto con el objetivo principal de
optimizar al maximo la calidad de la palta Hass
exportada y poder consolidar el producto en los
mercados de exportacion.

Se esta recogiendo palta ‘Hass’ de las si-
guientes zonas: OImos, Chavimochic, Barranca
y Chincha, que sera trasladada al Laboratorio de
Postcosecha PROHASS - ubicado en la UNALM,
Facultad de Agronomia, Lima, para su enfria-
miento, y tratamientos con diferentes atmaésfe-
ras controladas, como se menciona a continua-
cion.

Palta ‘Hass’ en cajas de exportacion de palta
‘Hass’ de 4 Kg. Se usara el calibre mas repre-
sentativo del lote cosechado en la fecha de re-
cojo. De preferencia palta CAT 1.
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Tratamientos

DEPARTAMENTO TECNICO

Gases (Oxigeno / Dioxido de carbono):

2 PROHASS

e Testigo o control (solo frio)

Dias en frio (almacenamiento):
e 30dias
e 45 dias
e 60dias

Este estudio tiene por objetivo entender el
: : efecto de la relacion calcio/nitrogeno en la cali-
- e dad postcosecha de la palta ‘Hass’ peruana de
* ~132 Kgentemporadatemprana (MS promedio entre 21.5y 23 %) " diferentes zonas productoras de Peru, en dife-
» ~132 Kg en temporada media (MS entre 23y 26%) rentes momentos de madurez fisiologica.

Cantidad de fruta POR LUGAR DE PRODUCCION:

— /] e @»

e ~132 Kg en temporada tardia (MS mayor a 26%)
Evaluacion previa:

Antes que la palta ‘Hass’ entre a frio o frio + AC.

* Peso

e Color

e Firmeza

Evaluacion externa:

Se refiere a la fruta recién salida de frio, y se evallan desordenes

EXTERNOS.
e Peso
e Color
* Firmeza

* Dano de lenticelas: escala del O - 10
* Mancha negra: escala del O - 100
¢ Moho en el pedunculo (solo presencia)

Evaluacion en fruta madura:

Se refiere a la fruta madura o lista para comer, y se evaltan desor-
denes internos. La fruta es madurada a T° constante de 20°C.

e Dias para madurar
e Color
e Pudricién de cuerpo: escala del O - 100

e Pudricion peduncular (stem end rot): escala del O - 100

* Pulpa gris: escala del O - 100

e Otros defectos como maduracion heterogénea, fibrosidad vas-

cular, etc (solo presencia)

Comentario final:

Como se sabe entre el 85% y
90% de las exportaciones de palta
Hass tienen como destino Estados
Unidos y Europa y para ambos se
usan atmadsferas controladas. Los
operadores logisticos ofrecen cier-
tas concentraciones, pero la finali-
dad de hacer pruebas con mucha
fruta es para saber cual es la me-
jor concentracion.

Si bien la investigacion empezo6
a inicio s de ano, todavia se esta
recibiendo fruta porque lo que se
quiere es comparar como se com-
porta la fruta con menos materia
seca 0 menos madura fisiologica-
mente, que es al comienzo de cam-
pana, versus como se comporta la
fruta con mas materia seca, con
mas madurez fisiologica, que es la

de final de campana.

Casi la totalidad de la palta ‘Hass’ producida en
Peru se exporta. Ademas de la sanidad del huerto,
certificaciones, residuos y los respectivos tramites
ante el SENASA para que la fruta pueda ser enviada
a destinos fuera del pais, el principal indicador para
iniciar la cosecha es la madurez fisiologica de la pal-
ta (medida a través de la determinacion de la mate-
ria seca), que, en parte, asegura un correcto manejo
postcosecha y una adecuada maduraciéon comercial,
para que la palta ‘Hass’ mantenga su calidad.

Existen varias evidencias que la relacion entre dos
elementos: el calcio y el nitrégeno de la pulpa de la
palta ‘Hass’; por diferentes concentraciones, mayo-
res o menores de estos, la calidad postcosecha de
la fruta se veria comprometida. Esto no quiere decir
que es fruta NO exportable, y mucho menos se pro-
hibiria su exportacion, pero Sl quiere decir que se-
ria palta mas susceptible a danos postcosecha. Por
lo tanto, esto debe ser estudiado en condiciones de
Perd, y nos puede servir para ser mas especificos en
el manejo postcosecha de la palta ‘Hass’, ademas de
ser util al manejo y logistica de programas comercia-
les. Por ejemplo, si se tiene un lote mas propenso a
danos postcosecha, este debe colocarse en progra-
mas de destinos cortos y cercanos que no impliquen
muchos dias de viaje, y para lotes que tienen niveles
adecuados, es decir, que aguantarian mejor la post-
cosecha, podrian elegirse programas mas lejanos.

Se esta recogiendo palta ‘Hass’ de las siguientes zo-
nas: Ica, Chincha, Canete, Huaura, Chao / Vir( y Lam-
bayeque

Para cada una de estas zonas, se ha elegido como
minimo 2 huertos comerciales que tengan diferente
historial de rendimiento (Kg/ha). Esta fruta sera tras-
ladada al Laboratorio de Postcosecha PROHASS - ubi-
cado en la UNALM, Facultad de Agronomia, Lima, para
empezar los analisis de nutricionales de la fruta, y su
almacenamiento postcosecha, luego del cual se eva-
luara como se menciona a continuacion.

Palta ‘Hass’ en cajas de exportacion de palta ‘Hass’
de 4 Kg o de 11.2 Kg. Se usara el calibre mas repre-
sentativo del lote cosechado en la fecha de recojo. De
preferencia palta CAT 1.
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Para cada lote de palta de cada huerto comercial:
Evaluacion previa:
Cantidad: Antes que la palta ‘Hass’ entre a frio o frio + AC.
* ~80 Kg (20 cajas de 4 kg) en temporada tem- e Cay N (laboratorio de suelos UNALM)
prana (MS mayor a 22%) e MS
e ~80 Kg (20 cajas de 4 kg) en temporada tardia e Peso
(MS mayor a 26%) * Firmeza

Analisis de laboratorio (analisis POR FRUTA): Evaluacion externa:
e CayNde lapulpa Se refiere a la fruta recién salida de frio, y se evallan des-
e CayNde la piel (cascara) ordenes EXTERNOS.
Color
Dias en frio (almacenamiento): Firmeza
e 20 dias Dano de lenticelas: escala del O - 10
e 30dias Mancha negra: escala del O - 100
e 40 dias Moho en el pedunculo (solo presencia)

*El frio sera 0.5°C por debajo de lo utilizado co- Evaluacion en fruta madura:
mercialmente, para forzar problemas en la piel. Se refiere a la fruta madura o lista para comer, y se eva-
ldan desordenes internos. La fruta es madurada a T° cons-
tante de 20°C.
Dias para madurar
Color
Pudricion de cuerpo: escala del O - 100
Pudricion peduncular (stem end rot): escala del O - 100
Pulpa gris: escala del O - 100
Otros defectos como maduracion heterogénea, fibrosi-
dad vascular, etc (solo presencia)

Otras evaluaciones:
Conocer indicadores pre cosecha de la campana en huertos
comerciales: rendimiento, produccion, analisis foliares, etc.

Comentario final:

Para esta investigacion se esta trabajando con un buen
nimero de empresas porque la finalidad es comparar entre
empresas altamente productivas y de baja produccion para
ver si hay diferencias.

La finalidad es correlacionar la calidad que tiene la fruta
con los niveles de calcio y nitrégeno encontrados en pulpa 'y
cascara. Hay varias teorias y bibliografia al respecto, sobre
todo para palta Hass producida en Sudafrica y Chile, pero
qgue no se han probado en Perd, al menos no a nivel de in-
dustria.

La investigacion de ProHass esta yendo un poco mas lejos
porque la bibliografia existente solo habla de pulpa. Se esta
haciendo pruebas para ver si también hay alguna correla-
cion con la piel o cascara.
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