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2022: CAMPANA RETADORA

La exportacion de la palta peruana se ha
sextuplicado en los Ultimos diez anos,
logro alcanzado en base al esfuerzo y
vision del agroexportador nacional

LA INDUSTRIA SIGUE EN ASCENSO

El director de Sanidad Vegetal del SENASA,
Ing. Josué Carrasco, confirmé que la cam-
pana 2021 ha tenido resultados positivos,
resaltando que cada afio se suman mas pe-
quenos productores a la agroexportacion.

Michael Horney, director de la WAO: La
Organizacion Mundial del Aguacate,
resaltard sostenibilidad de la industria
del aguacate.

En Huancavelica, se oficializo el 2 de
marzo Ultimo el inicio de la Campana
Nacional de Exportacion de Palta 2022

Existe una interesante alternativa en
los mercados internacionales, en el
marco de la diversificacion exportable
con palta congelada

Entre ProHass y la Universidad Nacional
Agraria La Molina existe una simbiosis
que esta permitiendo desarrollar pro-
yectos en favor del cultivo de la palta.

Jorge Bazo, Global Business Develop-
ment Manager de SGS: El mercado de
productos organicos esta conformado
por consumidores mas exigentes.

EXPECTANTE CAMPANA

Eugenio Oliveira, gerente general de CPF:
La industria de la palta creceria esta
campana entre 5% y 7%.

SEGURIDAD ALIMENTARIA

La inocuidad y calidad de la palta peruana
involucra a todos los actores de la cadena
productiva, independientemente si tiene
como destino el mercado nacional o
internacional.

El'9, 10 y 11 de noviembre proximo se
llevara a cabo en Lima el “lll Congreso
Internacional de la Palta en el Perd”,
evento técnico y cientifico organizado
por ProHass

Sandra Del Carpio, gerente general
de Greenland Peru: Agroexportacion
peruana sigue creciendo y se
consolida como segundo exportador
de palta en el mundo.

Desde el 2017 en ProHass se esta
trabajando el proyecto de hongo de
madera. Este ano se esta haciendo
mas inoculaciones de estos hongos en
ramas, en huertos comerciales.

Por Sebastian Osman, Gerente Regio-
nal LATAM de Araya & Cia. Abogados.

o hay duda que la industria
de la palta peruana se ha de-
sarrollado eficiente y eficaz-
mente en los ultimos anos
logrando un crecimiento
constante. Como muestra basta senalar
que en el 2020 la exportacion de palta
Hass crecio 27% y en el 2021 llego al
31%. Sin embargo, ante incremento del
costo de los fletes, fertilizantes y la falta
de adecuadas politicas de incentivo al
desarrollo agroexportador, esta campa-
na se ha convertido en todo un reto para
los productores y exportadores de palta.

A esto hay que sumar el incremento
considerable de los costos de la cadena,
especialmente los fletes del transporte
maritimo los cuales han crecido en mas
del 100%, ademas de la escasez. Si to-
mamos en cuenta que, con excepcion
del mercado chileno, la exportacion de
la palta se realiza en contenedores via
maritima, vemos que es un problema
serio ya que los costos suben afectando
la competitividad.

Pese a esta situacion, la industria
también tiene grandes posibilidades de
seguir creciendo, mucho mas alla de
las proyecciones iniciales. En primer lu-
gar, producimos palta de gran calidad y
somos un proveedor confiable. La ten-
dencia del consumo internacional de la

CAMPANA
RETADORA

palta esta creciendo y nuestra fruta es
muy solicitada no solo por su sabor
sino por su alto valor nutricional.
Nuestra industria es sustentable

y tenemos un eficaz manejo hi-
drico.

Enfrentar esta campa-
na con responsabilidad
es tarea de todos los
miembros de la cadena
agroexportadora. Cada
ano hay mas produc-
tores y mas areas de-
dicadas al cultivo de
palta, especialmente
en la sierra, pero es
hecesario que siga-
mos conservando los
altos estandares de
calidad e inocuidad.
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Para ello debemos
seguir apostando por
la investigacion, in-
novacion y tecnologia,
para logar mayor eficien-
cia en los procesos, pero
ademas es necesario una
agresiva campana de pro-
mocion de nuestro producto
en el exterior no solo para man-
tener el mercado ganado, sino
para ingresar a nuevos mercados.
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LA CALIDAD ES FUNDAMENTAL PARA
INCREMENTAR LAS EXPORTACIONES

2022:CAMPANA

DE EXPORTACION &
RETADORA

ano pasado.

La exportacion de la palta peruana
se ha sextuplicado en los ultimos
diez anos, lo cual no hace mas que
demostrar el crecimiento continuo
del volumen exportable de este fruto,
logrado en base a la calidad y la
confiabilidad de la industria nacional,
manteniéndonos como segundo pais
proveedor en el mundo, a pesar de
los serios problemas logisticos del

e 74,723 toneladas métricas exportadas en el 2012, el ano
pasado se logrd la cifra récord de 483,017 TM. EI 94% de
este volumen exportable es de palta Hass y el 6% restante

de palta verde.

En los Ultimos cuatro anos tam-
bién se logré un gran crecimiento
en los mercados internacionales. El
mercado asiatico crecid un 108%
gracias al incremento del consumo
de China, Japoén, India, Corea y Tai-
landia. También el mercado euro-
peo crecio un 31% ante la deman-
da de Holanda, Espana, Inglaterra,
Francia, Alemania, Bélgica y Escan-
dinavia.

El crecimiento en el mercado de
Estados Unidos solo fue de 6%, pero
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la mayor sorpresa fue la exportacion
a los otros paises de América,
alcanzando el 206% de crecimiento
en los Ultimos cuatro anos. De
82,071 TM exportadas en el 2018,
se elevo a 70,527 TM en el 2021.
El 88% de este volumen tuvo como
destino Chile, que se ha convertido
en el principal importador en esta
parte del continente. Luego le sigue
Canada, Argentina y Costa Rica.

En total son 38 mercados
internacionales a donde se exporta
la palta peruana. Ademas, también
hay un considerable consumo
interno.

La campana 2022 se muestra retadora ya que las
proyecciones iniciales indican que las exportaciones
creceran entre el 8% al 10%, lo cual va en sintonia del
incremento de la demanda mundial anual de la palta,
la cual se estima en 10%. Cabe anotar que en el 2020
la exportacion de palta Hass crecio 27% y el 2021 lle-
go al 31%.

Eugenio Oliveira, gerente general de CPF, advirtid
que los costos de la cadena logistica se han incremen-
tado considerablemente, lo cual afecta la competi-
tividad frente a los otros paises exportadores. Como
ejemplo menciond que los fletes del transporte mariti-
mo han crecido en mas del 100% ~, ademas del proble-
ma de escasez de contenedores.

Pese a esta situacion, se mostro optimista indican-
do que hay buenas perspectivas a nivel fruta, asegu-
rando que la materia seca esta avanzando en buena
formay este ano la palta va a salir excelente.

PROMOCION Y CALIDAD

¢ Como competir en estas condiciones?
Para Oliveira, lo primero es un tema de
promocion enfocado en diferenciar nues-
tro producto para llegar a las cuentas y
mercados mas importantes. Esto debe ir
sumado a la mantencion de la calidad,
pero no solo del producto sino también
en términos de las certificaciones éticas
y sociales.

Junto a ello es necesario tratar de re-
ducir los costos a lo menos posible, ser
muy eficiente en el campo haciendo un
manejo que permita sacar mas kilos por
hectarea para lograr rentabilidades ma-

yores. “Es una suma de esfuerzos desde
el campo hasta la parte logistica y hasta
el tema comercial en destino para pro-
mocionar el producto, es decir, todos los
eslabones de la cadena no debemos des-
cuidar ninguno”, anadio.




La bonanza de la industria de la
palta ha hecho que mas producto-
res cambien el giro de sus cultivos
por el de palta Hass, principalmen-
te. En el 2015 habia 27,312 hec-
tareas dedicadas al cultivo de esta
fruta. El ano pasado se registraron
50,699 hectareas en produccion,
lo que significa que un 86% de cre-
cimiento.

En La Libertad se concentra
la mayor cantidad de hectareas
(14,138). Luego Lima (9,414), Lam-
bayeque (8,448), Ica (8,530), An-
cash (3, Ayacucho (1,663), Arequi-

pa (1,154), Huancavelica (1,144),
Cusco (744), Piura (298), otros
(1,390)

Al respecto, el director de Sa-
nidad Vegetal de SENASA, Josué
Carrasco, dijo que ha crecido los
principales elementos de la cadena
exportadora de la palta peruana,
resaltando que cada ano los peque-
nos productores, especialmente de
la sierra -como Huancavelica, Aya-
cucho y Ancash- se vienen suman-
do a este rubro.

Dijo que el 2021 certificaron
40,496 hectareas de palta, unas
800 hectareas mas de las interve-
nidas el ano anterior. Asimismo, in-

dicé que en el 2021 se certificaron
105 plantas empacadoras.

Al igual que Eugenio Oliveira, el
director de Sanidad Vegetal de SE-
NASA dijo que la calidad de la palta
es fundamental para incrementar
las exportaciones, pero anadio otro
punto: la inocuidad.

En tal sentido dijo que la inocui-
dad y la calidad de la palta peruana
involucra a todos los actores de la
cadena productiva, vale decir los
gue producen, procesan y comer-
cializan, las autoridades sanitarias
e, incluso, los consumidores. Anoto
que se esta poniendo énfasis en el
control de plagas.

SUSTENTABLE'Y
FUENTE DE TRABAJO

DOBLAMOS

A VIDA COMERCIAL

e LA PALTA

Mejora
radical para
la seguridad
alimentaria

Control del
necrosamiento
de la pulpa

La industria de la palta es muy importan-
te para el pais, ya que aparte de generar in-
gresos al fisco, es sustentable y siempre esta
en busqueda de una mayor eficiencia hidrica,
contribuyendo a mejorar la calidad ambiental.
Pero no solo es eso, sino que junto con toda la
agroindustria es la mayor creadora de fuentes
de trabajo, por encima del sector minero.

Control
del moho
peduncular

Control de
la perdida de
pesoy de
la firmeza

El lavado higiénico que se consigue con el Sistema Citrocide® Palta
supone una mejora radical para la seguridad alimentaria, al eliminar la
contaminacion superficial del fruto. La lavadora se convierte en un Punto de
Control Critico, evitando contaminaciones cruzadas. Este sistema reduce la
incidencia de moho peduncular de manera drastica, incluso después de 40
dias, esto permite llegar a destinos lejanos sin pérdidas postcosecha.

El recubrimiento vegetal PlantSeal® Tropicals dobla la vida Uutil del fruto,
controlando el necrosamiento interno de la pulpa consecuencia del dano
por frio que puede aparecer durante su transporte y almacenamiento.
Reduce la pérdida de peso, mantiene la firmeza y no interfiere en el cambio
de color natural del fruto durante la maduracion.

* gf” PlantSeal® Tropicals es un recubrimiento apto para
CAAE a,k( angumo vegano y con certificacion organica *(en
INSUMO PARA LA et tramrte)
PRODUCCION ECOLOGICA VEGANO

‘ | ) % L www.citrosol.com

CITROSOL e info@citrosol.com
ADVANCED POSTHARVEST SOLUTIONS




Eugenio Oliveira, gerente general de CPF

EXPECTANTE CAMPANA

LA INDUSTRIA DE .
LA PALTA CRECERIA
ESTA CAMPANA
ENTRES% Y 7%

La industria de la palta peruana ha venido
creciendo en los dos ultimos afios en un
promedio del 30%, pero para la actual campana
se tiene proyectado que la produccion crezca
enfre 5% a 7%.
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n opinion de Eugenio Oli-
veira, gerente general de
CPF (Consorcio de Produc-
tores de Fruta), mientras
Peri se concentre y se
esfuerce en diversificar mercados
enviando el volumen y los calibres
correctos y las calidades correctas,
repartidas entre Europa, Estados
Unidos, Asia, Chile como los princi-
pales destinos, se puede hacer un
buen trabajo, diversificar el riesgo vy,
de esa manera, tener una campana
favorable para los productores.

“Somos un proveedor muy confia-
ble. Creo que nos consideran mas
confiable que la competencia porque
no especulamos con la fruta. Noso-
tros tenemos una idea comercial
desde un inicio y la respetamos. Es
decir, se envia un porcentaje de fruta
a mercados como Europa, Estados
Unidos, Chile, Asia, en cierta pro-
porcion y no hacemos cambios muy
dramaticos al plan original y eso nos
genera buena imagen de respetar
los acuerdos independientemente
de los precios que pueda haber en el
mercado”, comento.

Afirm6 que, adicionalmente a la
buena calidad de la fruta, al Peru
se le ha posicionado como un ori-
gen muy confiable y, adicionalmente,
nuestro pais es desde hace varios
anos el segundo productor del mun-
do de palta Hass, eso también nos
pone en el radar de los grandes com-
pradores. Estamos solo detras de
México, pero México, logicamente,
muy concentrado en Estados Unidos.

“Peru es el pais que mas diversifi-
ca, enviando un 55% a Europa apro-
ximadamente, el 20% a Estados
Unidos, 13% a Chile, 10% al Asia y el
2% restante a otros paises. Nuestra
diversificacion también nos vuelve
mas atractivos, somos un origen que
no dependemos de un solo pais o de
dos, sino que exportamos a diversas
partes del mundo”, dijo.

Confirmd que las proyecciones
para crecer este ano estan entre
5%y 7% a lo que considero positivo.
Explico que tenemos que ser cuida-
dosos con la cantidad de oferta que
se genera a nivel mundial porque
la demanda tiene un techo. “Nor-
malmente la demanda crece un
10% anual. Si la oferta crece mas
de un 10% anual se puede crear
un desbalance. Mientras crezca la
demanda vamos a seguir crecien-
do en todos los mercados donde se
demuestre interés por el producto”,
expreso.

EE—..-.:.. TR e o e R

T TTIAT
e ([T 4.]’

I

i

COSTOS MUY ALTOS

55%

Europa?
1

0%
4
Centro Asia
Norte Q Américay ‘

. e Caribe
América o

Africa

13%

.. Oceania
Sudameérica

|

El maximo representante de CPF dijo que, si bien las facil. No es sencillo predecir el futuro por los retos
exportaciones de la palta han crecido un promedio de que estamos ahora con la cadena logistica interna-
30% anual, tampoco es que las cosas vayan maravillo- cional”, enfatizo.

samente bien.

Visiblemente preocupado, indicé que de un ano al

“Estamos enfrentando costos muy altos, han subido otro los fletes del transporte maritimo han crecido en
en una manera impresionante de un ano al otro, y ha- mas del 100%. “Es enorme. Para productos que tie-
blo de todos los costos, desde el papel para fabricarlas nen margenes bajos y que dependen de su éxito en
cajas, los fletes maritimos, fertilizantes; es decir, todos el volumen, un aumento del flete en esta magnitud es
los costos dentro de la cadena logistica han aumentado impactante, incluso algunos productos podrian estar
y esto, obviamente, quita un margen de rentabilidad a perdiendo el margen de ganancia, simplemente por
los productos y genera preocupacion. No es un negocio el nuevo flete”, revelo.




OPTIMISMO

Eugenio Oliveira, con mas de 15 anos de experiencia al frente de CPF,
precisé que, si bien hay cierta preocupacion, también hay optimismo ya
qgue la parte productiva se ve bien, la materia seca esta avanzando en bue-

MAXiend

Sistema de Atmosfera Controlada

na forma y la fruta parece que va a ser excelente este 2022.

“Es un ano con buenas perspectivas a nivel fruta, pero si analizamos
el tema logistico ahi vienen los problemas. Entonces, vamos a ver como
conviven esos dos factores en la campana y como nos va al final”, indico.

MAXIMA TECNOLOGIA
PARA TU FRUTA
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En otro momento comentd que
ProHass es un gran protagonista
en la labor de concientizar a toda
la industria peruana de que el tema
de calidad es clave. “ProHass re-
comienda, incluso exige de alguna
manera, y los productores hemos
tomado estos temas con respon-
sabilidad y tratamos de incentivar,
incluso, al resto de la industria a
que respeten, principalmente, los
niveles de materia seca de la pal-
ta”, agrego.

Indicdé que esto es fundamental
porque competimos con otros ori-
genes. “Cuando Peru exporta, tam-
bién lo hace Sudafrica, California,
México. Entonces, el hecho de tener
competidores nos obliga de alguna
manera a salir con un producto de
calidad alta para competir en igual-
dad de condiciones”, anoto.

También indicd que es necesario
qgque nuestro producto tenga muy
buena calidad para que llegue muy
bien al destino final, especialmen-
te los mercados lejanos. “Tenemos
en cierta forma ese reto, que es via-
jar mas que los competidores que
producen al mismo momento y es-
tan mas cerca al mercado. Es clave
el enfoque que debemos tener en
solo cosechar un producto que esta
con los niveles adecuados internos
y externos para llegar a competir en
igualdad de condiciones con un pro-
ducto de maxima calidad”, opino.

BROOMLOGISTICS

Controla y mantiene los niveles de
Oxigeno y Dioxido de Carbono en el
contenedor de acuerdo a cada
especie.

Cuenta con un sistema de monitoreo
en linea (GPRS).

Enfocado para productos tales como
frutas y hortalizas de exportacion.

Sin limites de transito.

Excelencia en operacion, servicio y
soporte global.

Asesoria técnica.

MAXIMO BENEFICIO

Retrasa e inhibe el proceso de maduracion
y oxidacion en la fruta.

Mantiene caracteristicas iniciales del
producto ( calidad organoleptica).

Menor pérdida del producto.

Menor impacto al medio ambiente.

SET POINT PALTAS
5% O2. 5% CO;
4% 0, 6% CO,
12% O, 8% CO;

| 8% 02, 12% CO;

“Maxtend, especialista en transporte de perecibles
para transitos muy cortos hasta muy Iargos"@

Contacto: Patricia Lopez - plopez@broomlogistics.com

www.broomgroup.com / www.maxtend.com.au




; ENTREVISTA AL
ING. JOSSUE CARRASCO, DIRECTOR DE
SANIDAD VEGETAL DEL SENASA

INDUSTRIA
DE LA PALTA
SIGUE EN
ASCENSO

AREAS CERTIFICADAS

Los resultados de la campana de la palta 2021 han sido mas que alentadores. No solo
ha crecido el volumen exportable, sino fodos los principales elementos de la cadena
agroexportadora, como son las hectareas certificadas, las plantas empacadoras y,
sobre fodo, la cantidad de pequerios productores, lo cual garantiza que la industria de

la palta segquird en ascenso.

| director de Sanidad Vegetal del SENASA, ingeniero Josué Ca-
rrasco Valiente, confirmd que la campana 2021 ha atenido
resultados positivos, resaltando que cada ano mas pequenos
productores se vienen sumando en la cadena agroexportadora
del pais.

Senal6 que, en base a registros oficiales, durante el ano 2020 se cer-
tificaron 32 187 hectareas y en el 2021 se logro certificar 40 496 hecta-
reas de palta, logrando un incremento en alrededor de 8000 hectareas.

En cuanto a las plantas empacadoras, asegurd, también se puede
mencionar que se ha tenido un aumento; puesto que, durante el 2020 se
autorizaron 94 establecimientos, mientras que durante el 2021 se certi-
ficaron 105 instalaciones de procesamiento.

“Los envios de exportacion del ‘oro verde’ peruano han mostrado un
crecimiento dinamico. En la temporada 2019 se llegd a exportar aproxi-
madamente 318,886 toneladas, durante el 2020 alcanzaron las 411,466
toneladas y, finalmente, en el 2021 los envios alcanzaron las 540,946
toneladas, a pesar de la pandemia por el COVID-19”, revelo.
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Cabe mencionar, que las expor-
taciones de palta tuvieron como
destino 38 mercados internaciona-
les; siendo Paises Bajos el principal
consumidor, con el 30% del volu-
men total exportado, seguido de
Espana con el 16.52% y el mercado
norteamericano con el 16.1%.

En otro momento destacé que
las regiones del norte como Piura,
Lambayeque, La Libertad y Ancash
juntas representan una participa-
cion del 56% de volimenes de ex-
portacion 2021 con aproximada-
mente 303,169 toneladas.

El ingeniero Josué Carrasco Valiente infor-
mo que durante el 2021, SENASA ha certificado
40,496 hectareas, situadas en 17 regiones del
pais. Cabe resaltar, que las regiones donde se
concentra la mayor cantidad de pequenos pro-
ductores de palta son: Ayacucho, Ancash, Lima,
Arequipa, Apurimac y Huancavelica, regiones que
trabajan de forma articulada con SENASA para lo-
grar certificar sus campos oportunamente.

En el caso de La Libertad se ha consolidado
como la region lider en las exportaciones de palta,
al registrar 13,080.99 hectareas, le sigue Lam-
bayeque con 8,497.65 hectareas certificadas.

Respecto a las expectativas para la campana
2022, Carrasco Valiente dijo que cada ano la pal-
ta gana mas popularidad en los mercados interna-
cionales por su alto valor nutricional; por ello, mas
pequenos productores estan apostando por este
producto.

“La tendencia que sigue la palta en base a la in-
formacion de SENASA, es seguir creciendo, lo que
conlleva al crecimiento de nuevas areas producto-
ras de palta. Por lo expuesto, SENASA juega un rol
muy importante en este proceso, con la apertura de
nuevos mercados, realizando un trabajo articulado ARES CERTIFICADA
para la certificacion de los campos de palta y efec- AISEAL L S TR

CERTIFICACION DE CAMPOS DE PALTA 2021

1 1 1 i i ” A APLIRIMAC 795,74
tuando las mspm_ecmones fitosanitarias ; asevero. o 2504
“En ese sentido, la demanda mundial de la pal- AYACUCHO 1319.07
. CALAMARCA 171.31
ta sigue aumentando y los productores peruanos CUSCO 247 25
.. P P . HUAMNCAVELICA 558 57
continuan sembrando mas areas con este cultivo. HUANUC O 1
En ese contexto, es fundamental la sinergia entre To T
el SENASA y la agricultura familiar para seguir inte- LA LIBERTAD 13080.99
_ _ . LAMBANERQILIE 2497 .65
grandolos y que dia a dia se vayan sumando al de- LA BO007.65
sarrollo agrario y teniendo mayor rentabilidad para PASCO
. . . . PILIRA,
la mejora de su calidad de vida y mayores oportuni- TACHEA

dades”, asevero

Somos CARVIMSA

una empresa peruana
especializada en el
desarrollo de empaques
de cartdon de alta calidad
que se ajustan a tus
necesidades.

Contactanos:
ventas@carvimsa.com

(O 998357781 (01)2016600

O © wwwcarvimsacom
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Y% NEW HOLLAND

AGRICULTURE

Con relacion al trabajo que viene “Es importante senalar, que du- tareas, lo que implica que alrededor
haciendo SENASA con los producto- rante la campana 2021, el 88% de de 5 000 familias productoras, que
res de palta de las zonas altoandi- unidades productivas corresponde actualmente generan sus ingresos
nas, como Huancavelica, Ayacucho a pequenos productores con meno- como resultado de la agroexporta-
y Junin, dijo que se esta realizando res de 5 hectareas, y un 73% perte- cion de esta fruta”, resalto el direc-

TUS MEJORES ALIADOS

PARA DAR EL MAXIMO DESEMPENO EN TUS CAMPOS

capacitaciones y talleres constan- necen a predios menores de 2 hec- tor de Sanidad Vegetal de SENASA.
tes de manera virtual y presencial

a los pequenos productores de las

regiones sobre el proceso de certi-

ficacion fitosanitaria, asi como en

las plagas que regulan los paises

de destino, a fin de asegurar el in-

greso de productos al mercado in-

ternacional.

FPT
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De otro lado, indic6 que con la
finalidad de mantener los mer-
cados internacionales SENASA
realiza un trabajo constante, arti-
culando a todos los actores de la
cadena agroexportadora, tenien-
do como base la capacitacion y
comunicacion. Asimismo, viene
trabajando con ProHass en la ges-
tion de mejora y acceso de nuevos
mercados.

“Ademas, trabajamos de la
mano con ProHass a través de ta-
lleres descentralizados y capaci-
taciones en distintos lugares del
pais. Del mismo modo, se viene
realizando las evaluaciones de
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sistemas internos de control operados por productores, procesadores
y comerciantes de alimentos sean adecuados y se practiquen de ma-
nera que estas normas se cumplan. Ademas, las autoridades deben
realizar ciertas actividades de control directo.

También incluy6 a los consumidores como terceros responsables de
la inocuidad alimentaria porque tienen la responsabilidad de aplicar
las buenas practicas de higiene y de asegurar que se sigan las reco-
mendaciones de conservacion y preparacion de alimentos.

PROMOVIENDO INOCUIDAD ALIMENTARIA

“Cabe mencionar que el SENASA esta en todas las re-
giones del pais, acompanando a los agricultores para
asegurar la sanidad de sus cultivos y promoviendo la ino-
cuidad en la produccion de los alimentos; de igual mane-
ra, trabajamos con los agroexportadores, con el objetivo
de cumplir con los requerimientos fitosanitarios y sanita-
rios establecidos por los paises destino”, senalo.

“Nuestra labor inicia desde el campo hasta la certi-
ficacion de los envios, acompanando a toda la cadena
productiva e involucrando a todos en la responsabilidad
de producir alimentos sanos e inocuos para el Peru y el
mundo”, agrego.

SEGURIDAD ALIMENTARIA

I N OC U I DAD Los que producen, procesan
I NVO LU C RA A TO DOS y comercializan alimentos
son los primeros responsa-

LOS ACTO RES bles de la inocuidad alimen-
taria en la cadena agroexpor-

DE LA CADE NA tadora. Es su obligacion asegurar
PRODUCTIVA que los alimentos que producen y
manipulan son inocuos y satisfacen

los requerimientos relevantes de
las leyes alimentarias y deben veri-

ficar que dichos requerimientos se
cumplan”, aseguro.

En otro momento, el ingeniero
Carrasco Valiente tocé el tema
de los rechazos o notificaciones
por exceso de limites maximos de
residuos (LMR) plaguicidas en la
campana 2021.

Al respecto, dijo que, de acuer-
do al Sistema de Alerta Rapida
para Alimentos y Piensos (RASFF)
de la Union Europea, en el ano
2021 no se registraron alertas
o notificaciones por exceder los
LMR de plaguicidas para la palta
que se exporta a dicho mercado.

Para el ingeniero Josué Carrasco Valiente, director de
Sanidad Vegefg/ de SENASA, la inocuidad y calidad de la Opind que los segundos restl
palta peruana involucra a todos los actores de la cadena sables son las autoridades sanich
productiva, independientemente si tiene como destino el rias, cuya principal tarea es de es-

mercado nacional o internacional. tablecer normas de inocuidad de
los alimentos y asegurar que los
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Respecto al avance de los pro-
gramas de erradicacion de plagas,
dijo que el proceso de control y
erradicacion de moscas de la fruta
alcanzd resultados exitosos en el
sur del pais, logrando en el 2007
que Tacna y Moquegua sean de-
claradas como areas libres de esta
plaga. “Actualmente, se desarrollan
acciones de supresion de la plaga
en las regiones de Arequipa € Ica
y en valles productores de fruta en
Lima, Ancash y La Libertad; lo cual
garantiza la produccion de fruta
sana para el mercado local e inter-
nacional”, comento.

Refirid6 que el nuevo proyecto
de erradicacion se desarrolla en 9
regiones del pais (Piura, Tumbes,
Lambayeque, Cajamarca, Amazo-
nas, La Libertad, Cusco, Apurimac,
Puno). Inici6 a mediados del 2019
y concluira a mediados del 2023y
comprende la implementacion de
actividades de vigilancia y control
de las moscas de la fruta de impor-
tancia econdémica.

La Ultima campana oficial de
control de moscas de la fruta se
desarrolla en el marco del Proyec-
to de Erradicacion de Moscas de la
Fruta, financiado entre el Gobierno
peruano y el Banco Interamerica-
no de Desarrollo - BID. “En estos
ambitos de intervencion hay una
superficie vigilada que correspon-
de a 842,138 hectareas agricolas,
mediante la instalacion y georrefe-
renciacion de alrededor de 24,000
trampas; mientras que la superficie
intervenida con acciones de control
de manera publico privada es de
103,720 ha hortofruticolas”, revelo.

Tras resaltar que la ejecucion y
sostenibilidad de este tipo de pro-
cesos en areas amplias requiere
del compromiso y la activa partici-
pacion de los productores y auto-
ridades locales, senald que estas
acciones tienen como objetivo me-
jorar la condicion fitosanitaria en
los valles e irrigaciones interveni-
dos, mediante la reduccion progre-
siva de los niveles poblacionales de
las especies de moscas de la fru-
ta de importancia econdémica para
garantizar una produccion de fruta
sana tanto para el mercado nacio-
nal e internacional.

NUEVOS MERCADOS

De otro lado, senald que SE-
NASA viene trabajando de ma-
nera continua en la gestion de
nuevos accesos a mercado de
diversos productos agricolas.
Para la exportacion de palta,
se tiene proyectado culminar
las gestiones de acceso al mer-
cado de Filipinas y Malasia.

“Es preciso mencionar que,
en la actualidad, la palta pe-
ruana puede ingresar a 66
mercados del mundo; como
resultado de las gestiones vy
negociaciones internacionales
que ha liderado el SENASA”,
revelo.

PREODUCEPAY

¢Exportas aguacate?
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960/ del valor de
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24 horas despueés

de que es recibido por tu comprador
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4+ Acceso inmediato a tu dinero
+ Facil y flexible

4+ Aumenta tu rendimiento

El ingeniero Carrasco Valiente indicé que el SENASA ha venido reali-
zando gestiones y estableciendo protocolos de trabajo con el fin de abrir
nuevos mercados en distintos paises, lo que conlleva a contar con el per-
sonal capacitado para asegurar el cumplimiento de los requisitos fitosa-
nitarios que se establecen las autoridades fitosanitarias de los paises de
destino.

“A raiz de la pandemia por la COVID-19 muchos mercados han estable-
cido protocolos de prevencion a fin de evitar la propagacion del virus; pero
desde el aspecto fitosanitario y sanitario en materia de productos vegeta-
les no se ha tenido exigencia alguna para este cultivo. No obstante, segun
las disposiciones que establece el ministerio de salud de nuestro pais, el
SENASA ha estado cumpliendo con las medidas sanitarias a fin de evitar
Su propagacion”, aseguro.

iEscanea el codigo QR y sé atendido

por uno de nuestros asesores!

@ 1520317 0420

B info@producepay.com

— 20 e -

@ es.producepay.com .



_“ N

Michael Horney, directivo de la WAO

VISION MUNDIAL

WAO RESALTARA
SOSTENIBIUIDAD DE LA

INDUSTRIA DEL AGUACATE

El ano pasado la industria de la palta sufrié un intento

de desprestigio a nivel mundial a raiz de acusaciones

de chefs londinenses sobre que los cultivos de este fruto
tienen un elevado consumo hidrico produciendo impactos
socioambientales negativos. La WAO, en su momento,
emitio un comunicado afirmando que ese reclamo tenia
poco sustento. Es por ello que este ano van a realizar
acciones que destaquen la sostenibilidad de la industria.

Vamos a enfocarnos mucho en la sostenibilidad de la industria.
Ha habido algo de prensa negativa y creemos que es muy im-
portante dar a conocer todo lo positivo que tiene la industria
en sus diferentes origenes”, fue lo primero que nos comento
Michael Horney, directivo de la WAO.

Anotd que la intencion es cambiar las percepciones negativas que
pudiera haber, que son pocas. Resalté que, en los Ultimos anos, la in-
dustria de la palta ha ganado eficiencia en el manejo del recurso hidri-
co. “Con los 600 litros de agua que usamos por kilo estamos dentro
de los niveles mas bajo de la parte agricola y ni que hablar comparan-
donos con la industria carnica o la de cacao que consume mucha mas
agua que nosotros”, enfatizo.

— 29 amx -

PROMOCION AGRESIVA

Tras destacar las campa-
nas de promocion del con-
sumo de palta en el mun-
do, indico que la WAO va a
trabajar este ano con las
mismas agencias del ano
pasado, pero esta vez han
incluido métrica que permi-
tira medir el impacto de las
promociones e inversiones
para conocer si se cumplie-
ron los objetivos trazados.

“También tenemos un
trabajo en redes sociales
bastante importante y mas
agresivo que en el pasado,

donde vamos a resaltar el
sabor, la versatilidad y la nu-
tricion de la palta”, senalo.

El también directivo de ProHass y gerente comercial de Mission Produce Perq, dijo que este
ano la WAO enfocara su trabajo en el mercado de Europa. “En la WAO también estamos enfo-
cados en incrementar la base de asociados, incluyendo otros origenes. Ahorita los principales
aportantes son Peru y Sudafrica, pero es importante atraer y lograr que participen activamente
origenes como Colombia, Chile y México”, anadio.

Tras senalar que Europa consumi6 el ano pasado 764 mil toneladas de palta, afirmo6 que aho-
ra hay una oferta constante de palta de buena calidad. Ya hay una buena oferta de ano completo,
ahora hay que apostar por la promocion durante todo el ano para hacer crecer ese consumo.

Reveld que este ano van a enfocarse bastante en los principales mercados europeos, que son
Alemania, Espana, Reino Unido y Francia.” Vamos a realizar campanas en redes sociales y un

“NUEVO DIRECTOR EJECUTIVO

Con relacion al nuevo director ejecu-
tivo de WAO, ante la salida de Xavier
Equihua, dijo que eso esta en buen
proceso y que pronto ya se debe tener
el nombre de su reemplazo.

“Estamos en ese proceso y tenemos
muy buenos candidatos para cubrir
ese puesto. Actualmente, tenemos un
ejecutivo asignado interinamente, Tom
van Hees, quien tiene varios anos de
experiencia en el sector fruticola. El
esta llevando las cosas adelante con
las cadenas de supermercados. Es-
tamos esperando al nuevo CEO para
darle un nuevo impulso a la promocion
con cadenas de supermercados y en
redes sociales, con mas fuerza toda-
via”, expreso.

Aunque suene contradictorio, la pande-
mia ha favorecido a la agroindustria mun-
dial, especialmente a productos como la
palta por la parte nutricional.

“Hay mas gente preocupandose de su
salud y es mucho mas selectivo en las co-
sas que consume; entonces, yo creo que la
pandemia ha sido beneficiosa para el con-
sumo de palta en el mundo”, comento.

trabajo mas orientado a la sostenibilidad, para darle soporte a la industria”, adelanto.

Tras resaltar el crecimiento de la demanda en la palta en el
mundo, lo cual favorece las exportaciones peruanas, dijo que
este ano el Perl va a pagar fletes muchisimo mas altos que en
el pasado.

“Eso va a afectar a muchos productores. No es lo mismo
en otros origenes. A nosotros el flete nos han subido mas del
100%, mientras que Sudafrica tienen un incremento del 30%.
Ademas del flete, a los palteros peruanos también les esta
afectando la situacion politica, el costo de los fertilizantes,
ahora la mano de obra esta mas cara. Son factores que tienen
un impacto directo en el bolsillo del productor”, expreso.
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INNOVACION TECNOLOGICA PARA EL AGRO

MARINTEC®,

BIOTECNOLOGIA
DESARROLLADA POR PSW

SW S.A en su permanente
proceso de innovacion e
incorporacion de nuevas
tecnologias, ha desarro-
llado MARINTEC®. Esta tecnologia
busca la trazabilidad y estandari-
zacion de la materia primay de los
procesos extractivos, garantizando
un elevado contenido de metaboli-
tos secundarios con efecto bioes-
timulante y antioxidante, propieda-
des reflejadas en el efecto en sus
productos para la agricultura.

PSW S.A es parte de un reducido
numero de empresas en el mundo,
y la Unica en el Peru, que posee un
cultivo propio de algas. Esto repre-
senta una ventaja competitiva en
el aprovechamiento biotecnologico
ecosostenible de las algas, ya que

permite mantener un monitoreo
eficaz del cultivo, desde la etapa
de esporulacién hasta la cosecha
final. Diversos factores intervienen
en la determinacion de la etapa co-
rrecta para la cosecha del alga; la
edad fisiolégica, las fases lunares
y las mareas son los principales
factores que determinan la mayor
concentracion de metabolitos se-
cundarios en la materia prima.

La tecnologia MARINTEC® ga-
rantiza un mayor rendimiento en la
extraccion de compuestos bioacti-
vos. En estos extractos se pueden
encontrar alginatos, florotaninos,
compuestos fendlicos, polisacari-
dos, entre otros compuestos que
poseen efectos fisioldgicos en los
cultivos. La caracterizacion cualita-
tiva y cuantitativa de los compues-

tos presentes en los extractos se rea-
lizan con equipos de alta tecnologia,
como el HPLC (High Performance Li-
quid Chromatography).

MARINTEC® es el fruto de un tra-
bajo constante de investigacion que
permite conocer y entender los facto-
res que afectan tanto al proceso del
cultivo de algas, como al proceso de
extraccion. Como resultado, se obtu-
VO un proceso estandarizado para los
extractos a base de algas, garanti-
zando un elevado contenido de com-
puestos bioactivos y el posterior de-
sarrollo de productos especialmente
disenados para su uso en agricultura
con un respaldo técnico cientifico.

En PSW S.A. continua investigando
en el aprovechamiento biotecnologi-
co y ecosostenible de las algas, gene-
rando nuevos insumos para el sector
agropecuario.

MEJOR PROVECHO A LOS

CAMPOS DE PALTO

i

il

Av. Manuel Valle Mza. D19 Lnte 1 Urb Buenamﬁta Lunn Lima-Per( | Central: {051-1) 430-3662 ventas@pswsa.com
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VUELVE A SU FORMATO PRESENCIAL

Il CONGRESO

INTERNACIONAL

DE LA PALTA

| 9, 10 y 11 de noviembre proximo se
llevara a cabo en Lima el “lll Congreso
Internacional de la Palta en el Peru”,

evento técnico y cientifico organizado

por ProHass para dar a conocer los mas
importantes e innovadores trabajos de investiga-
cion en la industria de la palta peruana que permi-
tiran seguir mejorando la calidad del fruto y man-
tenernos en el sitial logrado.

El gerente general de ProHass, Arturo Medina
Castro, anuncio que el evento volvera a su forma-
to presencial y se realizara en el Jockey Club, en
un area de 5 mil metros cuadrados que albergara
entre 600 a 700 participantes, tanto nacionales
como extranjeros.

Seran 20 los expositores que expondran sus in-
vestigaciones, procedentes de Chile, México, Es-
tados Unidos, Espana, entre otros paises produc-
tores, ademas de algunos nacionales.

fO
ass

LA PALTAS

Arturo Medina Castro,
gerente general de ProHass

Arturo Medina adelanto
que ProHass también pre-
sentara varios de sus traba-
jos de investigacion realiza-
dos por su equipo técnico de
manera directa o indirecta.

“La finalidad del Congre-
so es poder tener charlas
que sean innovadoras o
gue traigan actualizacion de
ciertos temas. Lo que que-
remos es que los participan-
tes puedan adquirir nuevos
conocimientos que les per-
mita aplicarlos en sus luga-
res de origen”, expreso.

Anotd que ProHass, como aso-
ciacion, siempre va a buscar los
mejores temas y ponentes, cui-
dando que charlas académicas
de aplicacion comercial. “Nuestro
espiritu siempre ha sido la ciencia
como punta de lanza. Y este ano
tenemos para mostrar los resul-
tados de varios proyectos que he-
mos desarrollado”, agrego.

Senald que se ha contacto con
investigadores y ponentes serios,
con investigaciones formales y re-
sultados fiables. “Buscamos pre-
sentar a los participantes algunos
trabajos que sean de interés para
la industria peruana de palta. Una
de las cosas que estamos pen-
sando realizar es poder tener dos
o tres, ponentes peruanos que
trabajan en campo ya hace varios
anos y puedan presentar la reali-
dad en el Pert y como funciona el
cultivo”, adelanto.

En los dos congresos anteriores, el primero presencial y el segundo
virtual, hubo una buena presencia de participantes nacionales y algo
menos de extranjeros, y este ano estamos trabajando con la suficiente
anticipacion para lograr la presencia de mas participantes de interna-
cionales.

Para ello se va a llegar a cabo una gran campana de promocion en el
extranjero, especialmente en algunos paises latinoamericanos.

GIRAS PRE'Y POST CONGRESO

Para hacer mas atractivo el congreso, se tiene pensa-
do realizar giras pre y post congreso -como se estila en
los congresos mundiales- y se tiene pensado programas
salidas al campo mas sencillas y cortas. “Antes del con-
greso se van a hacer recorridos a campos en Trujillo e
Ica, y se volvera a visitar luego del evento internacional”,
adelanto.

“Invitamos a todos a que participen en el congreso”,
senalo el gerente general de PhoHass

El Congreso esta dirigido a productores, exportadores,
ingenieros y técnicos de las empresas dedicadas al culti-
vo, packing, comercializacion y/o exportacion de paltas.
Asimismo, a docentes, cientificos y alumnos de Universi-
dades, Institutos Tecnoldgicos y Centros de Investigacion
que estén relacionados a la industria del cultivo de palto.
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Importancia de la calidad del aire
en la posicosecha del aguacate

El oguocche es unm fruks climedrion  muy
sensibla ol sfileno. Lo expesicitn o bajos nivalss
che wlilena churarde ka vick en pesicosscha del
oguacae ocalera la madurackin y el dafio por
flic a ks ‘emperaturas hobivales de
rafrigerccién o Incramanta lo susceptibliide] o
las pudricicnes {pudricidn lermind, anfrocnosis)
[1,2]. Tambidn 28 ha reporada oque o silene
achia como safid quimica para esfimular la
perminocin de las esporos del hongo
Coledotrichum  glossporioiches, cousanie  de
amracnasis [3].

Sa ha demostrado al o conjunto da
atmésfera conirol y ohsorbentes de

aHlans as |2 malar manamn P | minimlear las

dufios puanrm-rhﬂdumm-mhl
del oguocale sin comprometer la calidad

[2,4]. EI uso e uhu'hmht de efilans no
perjudica al procaso final de maduraclén [2]

y confribuye a manlener lo  cdidad

nyiricional cel oguocohes porque reirosa o
degradacién oxidativa de los Scidos grasos
polinsahrades [5].

Para profger al oguocate de forma sfectiva
da los efecics del efllenc 3¢ recomlandan
sohcionss muy eficenms o da
manbanar o slilene por debajo cel umbinal de
sansibilidod del u:h {<C,1 ppm} [1].
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Beneficios de la Tecnologia Greenkeeper en el Aguacate

® Minimiza los danos por frio (picado de la piel, escaldado, ennegrecimiento...)

® Mantiene la firmeza

® Retrasa la pudricién y alarga la vida de anaquel

® Mantiene las propiedades organolépticas (apariencia, color, textura...)

®* Mantiene las propiedades nutricionales (contenido de dcidos grasos poli-insaturados)

| ‘ﬂ Fllt a Eyf]t

o (511) 2711202 - 998294230

e WWW.promosurperu.com
www.greenkeeperiberia.com
o www.gkdesecantes.com

B4 Pobox@promosurperu.com
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DESDE HUANCAVELICA ,

SE INICIO CAMPANA DE
EXPORTACION D€ PALTA 2022

Desde el alejado distrito de Quichuas, ubicado en el valle entre los rios Apurimac
y Ene, en Huancavelicaq, se oficializé el 2 de marzo ultimo el inicio de la Campana
Nacional de Exportacion de Palta 2022. Huancavelica es considerada la Primera
Region Organica del Peru donde, precisamente, se ha incrementado la produccion de
palta organica en los ultimos anos.

| jefe del SENASA Perd,

Miguel Quevedo, fue el

encargado de dar por in-

augurada la campana en

una ceremonia que con-

t6 con la presencia del gobernador

regional de Huancavelica, Maciste

Diaz, y del alcalde del distrito de
Quichuas, Luis Aguirre.

En su discurso, el jefe del SENA-

SA senal6 que el ano pasado se ex-

portd 540 mil toneladas de palta,
destacando que aproximadamente
el 75% de la produccion de todo
el Peru se ha logrado gracias a los
pequenos productores, de 2 a 5
hectareas, que, precisamente, son
la mayoria en Huancavelica. “Con
ellos nosotros tenemos que estar
comprometidos, no solo como ins-
titucion sino todo el sector de agri-
cultura”, anadio.

Respecto a la produccion de pal-
ta organica, Miguel Quevedo dijo
que es una actividad en la cual vie-
nen trabajando hace mucho tiem-
po. “Siempre, con mucho benepla-
cito, hemos visto que Huancavelica
apunta a ser la primera region orga-
nica del pais. Esperemos que lo lo-
gren y yo sé que va a ser asi. Estan
bien encaminados en beneficio no
solo de nosotros sinos del mundo”,
comento

Sobre el inicio de la campana, el
jefe del SENASA indic6 que todos
los anos se hace el lanzamiento
desde Lima con ProHass, pero esta
vez todos estuvieron de acuerdo de
hacerlo desde Huancavelica porque
es una region comprometida con el
desarrollo productivo de la palta.

“Nosotros estamos enfocados
en seguir mejorando la produccion.
No es solo sembrar sino también es
mantener estos cultivos y el mante-
nimiento va también con el acom-
panamiento de SENASA. Nosotros
tenemos que certificar los campos”
senald Miguel Quevedo.

Al enterarse que en Huancavelica
hay una planta de empaque en pro-
ceso de implementacion, se mostro
muy contento y publicamente los
felicitd, haciéndoles ver que eso es
parte de la cadena agroexportado-
ra y va a permitir que tengan ma-
yores ganancias en la produccion,
exportacion y comercializacion de
sus productos.

Lo . | Ministerio
@ PERU [ de Desarrollo Agrario
y Riego

Lanzamiento de i lnlrlo de la campana de
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PALTA ORGANICA
LOGRO US$ 22 MILLONES

A su turno, el gobernador de Huancavelica, Ma-
ciste Diaz, dijo que la produccion organica, especial-
mente la palta, va a sacar de la pobreza a la region.

Indico que, por informacion que le proporciond SE-
NASA, en el 2021 la palta organica conquisto seis
mercados internacionales, alcanzando ingresos de
US$ 22 millones. Destacé que los principales mer-
cados de exportacion de palta organica peruana son
Espana y Estados Unidos, con una participacion de
37 y 36%, respectivamente.

Sobre la exportacion de palta de Huancavelica
durante la campana 2021 dijo que SENASA reporto
785 productores con certificado fitosanitario en el lu-
gar de produccion, 498 hectareas certificadas y se
logroé exportar un total de 4,732 toneladas de palta
certificada.

“La produccion crecio en un 134% respecto al ano
2019, con el incremento de ventas a Estados Unidos,
Europa y Asia, los cuales son los mercados potencia-
les para la palta huancavelicana. Al estar certificadas
las paltas se venden a un mejor precio”, comento

SENASA TiT Siempre

con el pueblo




El lanzamiento de la campana contd con la presencia
de mas de un centenar de productores de palta de la zona,
y es por ello que se organiz6 dos charlas técnicas.

La primera fue ofrecida por la biéloga Juliana Garcia, es-
pecialista en exportaciones de SENASA, quien les dio una
serie de pautas sobre los procedimientos para la certifica-
cion de camposy la certificacion de la planta de empaque.

“La certificacion es importante para asegurar que todo
este producto, que va a los mercados internacionales,
cumpla con los requisitos fitosanitarios de exportacion”, > . -
indico. 4

También les comento6 sobre los requisitos para certifica-
cion y como deben hacer el tramite ante SENASA. :

Tras destacar la importancia de la certificacion para la 4
exportacion de su produccion de paltas, les dijo actualmen- o 4
te hay mercados pendientes para ingresar, como Australia
y Argentina “Tenemos mas de 60 mercados aperturados
hasta la fecha: Chile, Estados Unidos, los paises asiaticos.
Hay que cuidar estos mercados”, les comento

}
»

La segunda charla técnica estu-
vo a cargo del ingeniero Pedro Mo-
lina Salcedo, director de la subdi-
reccion de produccion organica del
SENASA, quien les dijo a los peque-
nos productores que era necesario
gue se organizaran y crearan una
empresa o asociacion para lograr la

certificacion organica, por un tema Aumenta tu productividad con tractores versatiles y equipados con motores

de costos. potentes de 95 CV, transmision con inversor de marchas y con un sistema

Destaco que la produccion Gy hidraulico de flujo constante.
nica esta teniendo un crecimiento

considerable y la gente la esta re-
quiriendo porque es sana, natural, La solucidn a tus necesidades de campo estan con Valtra, tu maquina de trabajo.
no tiene quimicos y no hace dano a
la salud. “Todo el mundo lo quiere
comprar: Europa, Estados Unidos,

China, Japon porque la gente quie- Con la garantia y el respaldo postventa de
re consumir alimentos sanos y na- Ferreyros en todo el Pert IM pA E VALTRA

turales”, comento.
serreyros @

UNA EMPRESA FERREYCORP
— 32 amx -
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ENTREVISTA A SANDRA DEL CARPIO, GERENTE GENERAL DE GREENLAND PERU

AGROEXPORTACION PERUANA
SIGUE CRECIENDO Y ALCANZA
GRANDES LOGROS

La agroexportacion nacional siguio creciendo en el 2021, pese a la
pandemiaq, alcanzando grandes logros, como la consolidacion del

Peru como segundo exportador de palta en el mundo,; sin embargo, el
problema del fransporte maritimo que, de no resolverse, puede afectar
nuestra imagen como exportadores de productos de calidad.

si lo advirtio Sandra del Carpio, fundado-

ra y gerenta general de Greenland Peru,

empresa exportadora y comercializadora

de frutas y verduras frescas, quien co-

mentod que uno de los retos que enfren-
tara la agroexportacion en el 2022 es el problema
logistico del transporte maritimo que se refleja en la
escasez de contenedores y también en los cambios
de rutas que ocasiona que los productos demoren
mas tiempo en llegar a su destino.

“Al tener ahora esta situacion (del transporte mari-
timo), estamos expuestos a que sea muy delicado el
tema de calidad a la llegada. Necesitamos tiempos de
transito reducidos para que nuestros productos fres-
cos lleguen en optimas condiciones. Supuestamente,

en todo este transcurso de anos tendriamos que ha-
berlo potencializado, pero en todos estos meses en
vez de mejorar, el tema de transito ha empeorado. No
se sabe cuando va a llegar un contenedor. Y no solo
es eso, el costo del contenedor ha subido entre 20% y
30%”, senal6 preocupada.

Tras indicar que una empresa tiene que ser compe-
titiva para mantener su presencia en todos los mer-
cados, indicé que Greenland Peru ya es reconocida
internacionalmente como una empresa exportadora y
comercializadora. “Me da gusto que empresas grandes
0 supermercados que son muy exigentes, nos reconoz-
can, a pesar de que el trabajo que hacemos es de va-
rios agricultores y llegar a tener la misma calidad de to-
dos ellos, el trabajo es muy fuerte, muy duro”, anadio.

COMPETENCIA

Comentd que otro reto de la
campana actual es que cada vez
hay mucha mas competencia y
enfrentarla es mucho mas dificil,
sobre todo, para los pequenos y
medianos productores.

“Las grandes empresas tie-
nen como llegar a paises mas le-
janos facilmente porque tienen
volumen. Los pequenos agricul-
tores también merecen y requie-
ren el llegar hacia otros paises
y que sea conocido también su
producto. El reto que Greenland
Peru tiene es tener presencia en
todos los mercados y hacer que
la fruta de los pequenos y media-
nos agricultores lleguen hasta el
altimo rincon del mundo con la
mejor calidad”, expreso.

Con casi 30 anos en el rubro de la agroexportacion, Sandra del
Carpio dijo que desde 1992 - ano en que ella empezod en este activi-
dad- hasta el 2022, “el crecimiento ha sido abismal”.

“En ese entonces el Perl exportaba productos agricolas que ser-
vian como colorantes, como la cochinilla, el airampo, el achote, el
maiz morado. Las areas de produccion eran muy pequenasy se tenian
qgue acopiar de muchos sectores del pais. En el ano 1995 empezod a
crecer el tema de exportacion de cebolla amarilla y paprika, teniamos
dos productos que podiamos comercializar en dos continentes con
volimenes interesantes. Como siempre en Peru podiamos obtener
cantidad y calidad que sorprendia a los importadores”, recordo.

“Nuestra tierra es bendita y con 84 microclimas -de 115 a nivel
mundial-, nosotros podriamos producir campanas muy largas. La de-
bilidad era que las areas cultivables eran muy pequenas, no habia
agricultores de grandes hectareas. Las condiciones eran dificiles,
pero Perd supo vencerlas. Poco a poco vi como el Perd, por las con-
diciones de suelo, clima y agua, pudo crecer mas. Y la atraccion de
los exportadores e inversionistas extranjeros hizo poder confiar en el
Peru y crecer como se ha crecido hasta hoy”, afirmé.

Menciond que la agroexportacion cambio a frutales porque ya el
PerU era un pais que emanaba confianza. Empezaron los cultivos en
uva, granada, citricos y luego la palta. “La palta la produjeron mas
en Chincha, en Canete, luego en los grandes proyectos como Chavi-
mochic, Olmos. Perl tenia no solo la confianza econdmica de creci-
miento, sino que podia tener la cantidad y la calidad del producto que
requeria el mercado exterior”, afirmo.




"’

Ahora convertida en una feliz abuela, Sandra del Carpio dijo que cred
Greenland Pera en el 2005, a pedido de importadores internacionales,
y se convirtid en el soporte comercial de muchos pequenos y medianos
agricultores. Recordd que, precisamente, empezO con un grupo de pro-
ductores de cebollas que cambiar al cultivo de palta y de ahi se dedic6 a
incentivar el crecimiento de este fruto.

“Lo que ya nosotros hemos trabajado para que nos reconozcan empre-
sas grandes afuera, no ha sido trabajo de un ano sino de muchos anos,
un trabajo arduo y perseverante, de muchos sacrificios, recorriendo todo
el pais. No somos gigantes, es mas no tenemos ni tierras, pero si somos
reconocidos. Es una empresa que tiene 80% solo mujeres, les doy opor-
tunidad a madres de familia 0 a chicas jovenes para poder ser capaz de
desarrollarse profesionalmente en este sueno que, para mi, es la expor-
tacion de productos agricolas”, dijo orgullosa Sandra del Carpio.

En otro momento, la gerenta ge-
neral de Greenland Peru hizo un
reconocimiento especial a ProHass
y otras instituciones de agroexpor-
tadores, como AGAP, indicando que
sin su participacion no hubiera cre-
cido tan rapido las exportaciones.
También destaco la labor de Prom-
perd indicando que ha sido un pilar
para sacar las promociones, ya que
antes no habia tantas ferias como
hay ahora.

Indico que la palta es uno de los
productos que ha crecido bastan-
te en forma internacional y que, si e ;
bien es importante trabajar en el  Felk. '
crecimiento del mercado de Asia  Fi : ;

y lograr aumentar el consumo de  Fi :
este fruto,.enfatlzo que tenerqos un T 1% WORLD AVOCADO 'CEJE-IGFE;EE'
mercado interno que deberiamos TS o] R P
explotar, pero promoviendo su con-
sumo con precios accesibles y no
tan cara como esta ahora.

“Hay que dinamizar el consu-
mo de la palta Hass. Si el peruano
consumiera la misma cantidad que
consume el chileno, en este mo-
mento el consumo ya estaria tan
enraizado que la gente demandaria
mas palta, pero no podemos hacer
promociones en supermercados
vendiéndola tan cara”, anoto.

www.newtransport.net
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DIVERSIFICACION

PALTA CONGELADA: ALTERNATIVA
PARA CONQUISTAR NUEVOS

MERCADOS

crecimiento.

ctualmente, alrededor del 9% de la pro-

duccion total de la palta peruana es

usada para congelar, casi toda de la

variedad Hass. El proceso de congela-

miento requiere de una alta tecnologia
para lograr que el fruto esté fresco, conservando su
textura y cremosidad. Esta tendencia esta captando
mayores preferencias ante la demanda mundial que
esta requiriendo de paltas frescas congeladas, pela-
das, deshuesadas y lavadas.

— 38 e @

El Peru destaca por la calidad de sus paltas frescas, habiendo logrado el segundo lugar
como exportador a nivel mundial; sin embargo, existe una interesante alternativa en los
mercados internacionales, en el marco de la diversificacion exportable con palta congelada,
un desafio innovador para la agroexportacion peruana que tiene un gran potencial de

Al respecto, la gerente comercial de SUNSHINE EX-
PORT, Sofia Wong, nos comentd sobre las exportacio-
nes de palta congelada IQF en los Gltimos cinco anos.

“El gran crecimiento de palta congelada se da en
la campana 2018-2019, con un 66% de volumen adi-
cional a la campana anterior. En los ultimos anos el
mercado no ha tenido crecimiento considerable y el
precio promedio ha disminuido”, senalo.

MERCADO

Refiriéndose al comportamiento del mercado,
indicé que la palta congelada tradicionalmente
se distribuye en el mercado HORECA y principal-
mente en Europa (52%). Sin embargo, durante
la pandemia este sector fue uno de los principa-
les afectados por las restricciones, 10 que origi-
nd que se movieran importantes volimenes ex-
portables hacia los retailers, lo que hizo que las
ventas no disminuyeran, pero tampoco tuvieron
crecimientos considerables como si |o hicieron
otros frutos y vegetales congelados.

Anot6é que para la campana 2022-2023 ve
mucha competencia en precios (precios a la
baja), pues varios exportadores tienen stocks de
la campana anterior y no se espera crecimiento
importante en ventas.

%PARTICIPACION DE
MERCADO POR CONTINENTE

m Europa = Norteamérica 1 Asia

Oceania = Ameérica del Sur y Centro

*Volumen exportado en los ultimos 5 anos
*Fuente: Veritrade

Exportaciones de palta congelada en los Gltimos

5 anos
20,000 18,4496 18512
15,169 15944
15,000
10,000 9113
5,000 I
2017 - 2018 2018- X019 2019-2020 2020-2021 2021-2022
H g Neto

*Fuente: Veritrade
*Considerando campana desde abril a marzo

Campaiia Kg Neto % Crecimiento
volumen
2017 - 2018 9,113
2018 - 2019 15,169 6E%
2019 - 2020 15,244 5%
2020 - 2021 18,496 16%
2021 - 2022 18,532 0.2%

*Fuerﬁe: Veritrade '

La palta congelada se exporta con aditivos y es em-
pacada al vacio e inyeccion de nitrogeno para garanti-
zar 24 meses de vida util.

Se vende principalmente en cubos de 15x15 m.m.,
pero también se exportan cubos de 20x20 m m., re-
banadas, mitades y el subproducto que tiene alta de-
manda pues es la materia prima para hacer puré 6 gua-
camole (se obtiene 1 contenedor de subproducto por
cada 10-12 fcl de cubos).

Las presentaciones van desde los 100g hasta los
5Kg., siendo comercializadas en los retailers desde los
100g hasta 1Kg y para el sector HORECA de 1kg hasta
los SKg.

Sofia Wong inform6 que su representada, SUNSHINE
EXPORT S.A.C. se encuentra en segundo lugar en la lis-
ta de las principales empresas exportadoras de palta
congeladas.

Exportadores Toneladas
Campafia 2021-
2022
VIRU 5.A. 5,729
SUNSHINE EXPORT 5.A.C 3,021
AGROINDUSTRIAS AIB S.A 2,124
CAMPOSOL 5.A. 1,718
MEBOL GF 5.A.C. 1,323

*Volumen exportado de palta IQF campana 2021-2022
*Fuente: Veritrade
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IMESA SAC. ha logrado conso-
lidarse como uno de los prin-

cipales proveedores del sector
CALIDAD DE SERVICIO agroindustrial, teniendo como

REYP LAST. LA enfoque el excelente servicio y
. la calidad de sus productos bajo el principio
F R UTA N O ES PE RA “LA FRUTA NO ESPERA”, que es la clave del
éxito de Ximesa durante los Ultimos anos de
participacion en el mercado agroexportador.
Bajo este principio se desarrollan to-
_; dos los productos que ofrecen al mercado
agroexportador; la fruta tiene un ciclo de
= vida: siembra, poda, cosecha, empaque y
— distribucion; es clave entender que estos
procesos deben estar muy sincronizados,
‘ b dado que no hay forma de retener el proce-
— - m— e — so de maduracion de la fruta.

AT | <o e = =} |/ Una de las fortalezas de Ximesa es la
\\\\.\\\\\\\‘ rn o :' atencion oportuna de los materiales de
foved el L cosecha y de empaque, de acuerdo con la
\\\\\\\\\1 | necesidad del cliente, en las fechas pacta-
\ das y en el tiempo previsto; para lograr este
objetivo trabajan con un sistema de plani-
ficacion que involucra a todas las areas de
la compania, buscando integrar todos los
procesos a nivel interno para asegurar opor-
tunamente la atencion a sus clientes. Los
clientes requieren cosechar, empacary des-
pachar la fruta en un cronograma definido, y
Ximesa es una pieza clave en su cadena de
abastecimiento; de ello depende el éxito de
Sus campanas.

junto a ti

‘

El ADN de Ximesa es la innovacion y de-
sarrollo. Sus clientes buscan mejorar los
tiempos de empacado, mejorar la calidad
de la fruta y de esa forma reducir sus cos-
tos. Para ello, manejan como buenas prac- : A . &
ticas, las constantes visitas a sus clientes ' INAAAARY R e
en sus fundos, escuchar sus necesidades, " ALY, VNSCA S o | ' G

. reunirse con ellos y desarrollar proyectos
Ximesa S.A.C. es una empresa peruana con . . )
en conjunto orientados a generar mayor efi-

mas de 40 anos produciendo y comercializando . -
ciencia y productividad.

una amplia linea de productos pldasticos para el hogar, la _ o . ‘w2 & Tavie @ ' ' p.S
industria y el comercio, bajo el nombre comercial “Reyplast”. Ximesa en la Ultima campana de laiEe Sl i www.reyplast.pe '
Hace 8 afios incursionaron en la categoria agroindustria ta tuvo un excelente cierre y, actualmente,

con un portafolio de cajas cosechadoras y empaques atiende a todas las empresas mas impot- XIMESA sac.

de exportacion de fruta, debido al crecimiento del sector tantes del sector agroexportador con las A n Reyplast
agroexportador en el pais. cuales tiene una alianza comercial mutua- Central: +51-1 205 5000 Anx. 313

mente beneficiosa.

MAS INFORMACION
AQUI

agroindustrias@ximesa.com ReyplastPeru
Celular: 940 480 104

— () e a»
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PROHASS - Area Técnica

PROYECTO DE HONG
DE MADERA

Desde el 2017 en ProHass se esta frabajando
el proyecto de hongo de madera u hongo
lasiodiplodia. Este ahno se esta haciendo mas
inoculaciones de esfos hongos en ramas,

en huertos comerciales. Luego se haran
inoculaciones en fruta.

u importancia es tras-
cendental. Este hongo
esta en todos los huer-
tos comerciales que hay
en la costa del Perd,

donde se ubica el 90% del cultivo.

Esta presente en todos lados y nun-

ca se ha estudiado de manera tan

profunda como lo esta haciendo

ProHass actualmente.

Para ello se ha seguido todos los
pasos que la ciencia indica, desde
un muestreo masivo, pasando por
identificacion morfologica, identifi-
cacion molecular, test de patogeni-
cidad, screening de fungicida en la-
boratorio e inoculaciones de ramas
en campo.

Este ano se esta haciendo mas
inoculaciones de estos hongos en
ramas, en huertos comerciales, y
se espera resultados contundentes
para poder determinar un manejo
en campo.

El desarrollo de este proyecto se
encuentra dentro de los planes de
estudio e investigacion por parte de
ProHass, a nivel genético y molecu-
lar. Ahora estan enfocados en las
inoculaciones que este ano pien-
san terminar.

PAQUETES
TECNOLOGICOS

Se tiene previsto realizarlo en tres
huertos comerciales o quiza cuatro
y con eso se lograra un paquete tec-
nologico para poder difundirlo a la
industria y establecer la mejor ma-
nera de prevenirlo, teniendo claro los
productos a utilizar, las dosis y el mo-
mento de aplicacion.

El trabajo realizado ha sido bastan-
te amplio. Aparte de inoculaciones se
han realizado trampas de esporas.
Ahora se sabe en qué momento hay
carga de inéculo en los ambientes,
en los huertos comerciales.

También se ha descubierto que
este aumenta con la temperatura,

mas que con la humedad. Se pien-
sa que los hongos se desarrollan en
lugares oscuros y humedos, pero en
este caso no es asi.

Este hongo en particular tiene mayor presencia como
carga de inéculo, como esporas en el ambiente de los
huertos durante verano, al incremento de temperatu-
ra. Eso es algo bastante importante a tomar en cuenta
para el manejo.

A la fecha, el muestreo masivo en todo el Pera se
hizo de ramas. Este ano se va a concluir toda la parte
de campo, cubriendo la parte mas aplicativa, que es la
que mas le interesa a la industria de la palta.

“A nivel cientifico-académico seguramente habra va-
rias cosas que hacer y las haremos si lo amerita, pero
este ano 2022 se va a cerrar la parte de campo; en-
tonces, a finales de este ano, comienzos del siguiente
vamos a tener un paquete tecnoldgico para la preven-
cion de este hongo”, coment6 uno de los profesionales
involucrado en el proyecto.
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El siguiente paso que se dara en este
proyecto de lasiodiplodia es la inocula-
cion en fruta. Lo que se pretende saber es
como se comporta esto en la fruta porque
el hongo esta dentro del arbol y puede lle-
gar a la fruta.

Primera se va a hacer un muestreo ma-
sivo -tal cual se hizo con ramas-y para ello
se esta colectando fruta de varios lugares
de la costa, asi como de la sierra. Lo que
se va a hacer es esperar que se presen-
ten sintomas porque los sintomas de este

hongo en la fruta se llama pudricion pe-
duncular. Es una pudricidbn que empieza
en la insercion del pedunculo a la fruta.
Explicaron que una vez que presente el
dano, lo que se va a hacer es analizar, de
manera morfologica y molecular, qué pa-
togeno hay en ese dano. Se va a tener un
mapeo de muchas zonas productoras del
PerQl y se conocera un poco que hongos
-“con nombre y apellido”- estan presen-
tes en la fruta. Ese es un trabajo que se
esta realizando como parte de una tesis.

Viveros Génesis
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Otro trabajo que se esta Haciendo es
inocular fruta. Para ello se esta colectan-
do fruta y se va a inocular con el hongo de
la lasiodiplodia y se van a hacer tratamien-
tos de inmersion de fungicidas, para ver si
hay un control o no. Algunas se colocaran
en camaras de frio y otras en atmoésferas
controladas con la finalidad de saber cual
es la evolucion de esta fruta que esta ino-
culada en post cosecha.

Viveros Génesis pone
a disposicion de la
Agroindustria Nacional
plantas de palta con
portainjerto Antillano, semilla
proveniente de Israel, genética
F1, calidad y garantia de
Hazera 1939.

TZRIFIN 99 - F1

Alta tolerancia a la
concentracion de cloruros en el
agua de riego (250 - 300 ppm)

PRESENTACION TIEMPO EN EER OF
Planta injertada, bolsa VIVERO
de 06 litros, sustrato 08 meses A partir de diciembre
100% turba importada. 2022
CERTIFICACIONES

@ GLOBALGAP. CALIDAD @ HAZERA 1939: GENETICA @ SENASA: SANIDAD

Contactanos
Aparte de lasiodiplodia se va a hacer estudios similares con otro hongo - Vivero Cayalti - Cel: 989 034 342
que es importante, sobre todo en la sierra: el hongo antracnosis. - Vivero Chincha - Cel: 989 034 338 ventas@viverosgenesis.com.pe
Este hongo también se va a inocular y se va a poner en frio. En este caso, - Vivero Arequipa - Cel: 989 034 330 O/ViverosgenesisVG
se va a simular viajes para ver qué pasa en poscosecha. - Vivero Trujillo - Cel: 989 044 134

Para el proyecto del hongo de madera ProHass esta apoyando cuatro tesis
de pregrado de estudiantes de la Universidad Nacional Agraria La Molina.

www.agrogenesis.com
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ALIANZA ESTRATEGICA

PROHASS Y LA UNALM

APUESTAN POR LA
INVESTIGACION

Entre ProHass y la Universidad Nacional Agraria (UNA) La
Molina existe una simbiosis que esta permitiendo desarrollar
proyectos en favor del cultivo de la palta. El sector privado

y la academia estan frabajando juntos por el desarrollo
cientifico de la industria agroexportadora peruana.

a base para esta sinergia es el convenio suscrito entre Pro-
Hass y la citada universidad, que permitié implementar un la-
boratorio postcosecha con la finalidad de realizar investigacio-
nes, estudios innovativos, desarrollar productos, por parte de
los investigadores de esa casa superior de estudios, asi como

los propios estudiantes.

El Area Técnica de ProHass tiene diversos proyectos por desarrollar y den-
tro de ellos hay varios ensayos que se pueden tomar para hacer una tesis.

De esa manera se ha venido
trabajando. Este ano debe haber
seis tesistas, dos van a trabajar
investigaciones  post cosecha,
netamente en el laboratorio de post
cosecha, y cuatro tesistas ya estan
trabajando en el proyecto de hongo
lasiodiplodia u hongos de madera.

Desde el ano pasado ya se viene
trabajando de esta manera. Como
ProHass se lanza convocatorias

en la Universidad Nacional Agraria
La Molina, principalmente en la
facultad de Agronomia porque es la
que mas cercana o ligada a la labor
de esta organizacion privada.

Se lanza la convocatoria con un
protocolo planteado, muy resumido
porque los detalles se ven después.
Alli dice el nombre del proyecto,
cuanto dura, de qué trata y qué es
lo que se va a hacer en el desarrollo
de la investigacion, por ejemplo,
visitar los campos y otros detalles.

APQOYO IMPORTANTE

El trabajo de los tesistas
y alumnos de pregrado de
la universidad es un apoyo
muy grande y pueden llegar
a ser el punto de inicio de
una gran investigacion, ya
gue se comprometen no
solo a realizar su tesis, sino
a realizar todo el proyecto
para ProHass.

A cambio los tesistas no
solo reciben un beneficio
econdmico ya que se les
paga por su trabajo, sino
ganan gran experiencia con
la relacion que forjan con
ProHass y, ademas, tiene
a su disposicion toda la
data que maneja. También
pueden viajar y visitar a
diversos campos del pais y
conocer in situ el avance del
cultivo de palta en el pais,
asi como realizar y evaluar
experimentos.

INVESTIGACION
POSTCOSECHA
PARA MEJORAR

CALIDAD D€
LA PALTA
PERUANA

Entre el 80% a 85% de la palfa peruana que
se exporta va a los mercados de Europa y
Estados Unidos. A esos dos destinos la fruta
viaja en contenedores con frio y también
con un sistema de atmosferas confroladas,
es por ello la importancia que tiene las
investigaciones que fomenta ProHass a
fravés del laboratorio postcosecha que

se implemento en la Universidad Nacional
Agraria La Molina.

0 que se quiere definir con estos estudios
es qué concentraciones son las mejores
para la mantencion de la calidad de la palta
para su envio a los mercados internaciona-
les en 6ptimas condiciones.

En abril se empez6 estos trabajos y van a ser parte
de dos tesis de pregrado. Una tesis se va a enfocar
netamente al tema de atmosferas controladas vy, la
segunda, investigara la importancia de los niveles de
calcio y nitrégeno, tanto es cascara como en pulpa.

La relacion de estos elementos y su impacto de los
niveles de calcio y nitrogeno es muy importante en la
calidad post cosecha de la fruta.

En otros paises, en otras latitudes, un factor impor-
tante para la calidad postcosecha son, precisamen-
te, los niveles de calcio y nitrégeno en pulpa. ProHass
va a corroborar si esto es asi, agregando el tema de
la cascara. La teoria dice que cuando hay bajo cal-
cio y elevado nitrogeno la calidad postcosecha se ve
comprometida, siendo mas propensa a danos.

Todas las investigaciones iniciadas por los tesistas
son bajo la supervision, conocimiento y seguimiento
de ProHass, la misma que tiene la responsabilidad
de mantener complemente operativo al laboratorio
postcosecha.




Cabe mencionar que casi la totalidad de la palta Hass que
se produce en el pais se exporta, por lo tanto, investigar el
tema postcosecha era una tarea pendiente hace varios anos.
El primer paso fue la implementacion de un moderno labora-
torio postcosecha en la facultad de Agronomia de la Universi-
dad Nacional Agraria La Molina.

Investigacion siempre ha habido, pero fueron esfuerzos
propios de las empresas privadas, de los exportadores, que
han dado buenos resultados y ello se refleja en la cantidad de
fruta que se exporta a todos los destinos. Pero ahora, lo que
se busca es generar conocimiento que esté al alcance de todo
el sector.

ProHass esta apostando por una investigacion abierta y he-
cha de una manera apropiada, cientifica, para poder presen-
tarla y tomar decisiones al respecto. Normalmente cuando las
empresas privadas realizan ensayos, hay factores no cientifi-
cos que influyen en los resultados, en la toma de decisiones.

“Lo que nosotros estamos haciendo como ProHass es ex-
perimentar, investigar, ensayar esto sin ningun otro factor mas
qgue el enfocarnos en la calidad, en entender qué condicio-
nes son las mejores para la palta peruana en diferentes mo-
mentos de cosecha, en diferentes zonas, etc. Eso es lo que
ya estamos haciendo, pero es importante entender que esto
es un trabajo de varios anos”, comento el ingeniero el Victor
Escobedo, jefe del Area Técnica de ProHass.

LABORATORIO POST COSECHA

El laboratorio postcosecha implementado en la
UNALM tiene dos camaras de frio grandes en las
cuales entran aproximadamente 450 kilos de fru-
ta en cada una. Estas camaras cuentan con cinco
cubiculos en los cuales se puede setear diferen-
tes concentraciones de atmésferas controladas,
basicamente modificar o setear oxigeno y didxido
de carbono para cada uno de estos cubiculos.

La intencion es estudiar o entender qué con-
centraciones de estos dos gases son los mas
adecuados para los envios de la palta peruana
a los mercados internacionales. Hay fruta de dife-
rentes lugares, de diferente madurez fisiologica,
de diferente calibre que quiza podria ser trans-
portada. Hay mucho por estudiar y evaluar.

Para ello es muy importante el sistema de at-
mosferas controladas que se tiene en el labora-
torio de postcosecha de ProHass. Es un sistema
automatizado con el cual se esta trabajando en la
actualidad.
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TRANSPORTE MARITIMO INTERNACIONAL

PERU: LA NUEVA
RELACION ENTRE

EXPORTADORES Y

NAVIERAS

ste mes de abril las reglas de juego del

transporte maritimo internacional en PerU

dieron un nuevo paso en favor de los ex-

portadores, sin embargo, para entender

esta aseveracion que nos habla de donde
estamos y hacia donde vamos, primero debemos en-
tender de donde venimos.

Siguiendo lo arriba dicho, antes de 1924 no exis-
tia una normativa internacional que rigiese el trans-
porte maritimo. Durante dicha época los contratos
con las navieras se regulaban solo a través de los
conocimientos de embarque (bills of lading) emitidos
por los transportistas, cuyas condiciones y términos

Por Sebastian Osman, Gerente Regional LATAM de Araya & Cia. Abogados.

variaban de pais en pais. Sin embargo, a pesar de
estas variaciones, algo si se mantenia inamovible a
través del tiempo y el espacio: El deseo de los trans-
portistas de exonerarse de toda responsabilidad en
relacion a la mercaderia.

Lo antes mencionado generd desigualdades que
dividieron al mundo en dos grupo: (i) Paises trans-
portistas, cuyo principal interés era mantener la si-
tuacion como estaba, conservando la responsabili-
dad de las navieras al minimo posible; vy, (ii) Paises
cargadores, cuyo interés era hacer que las navieras
asumieran mayor responsabilidad por la mercaderia
que se encontraban transportando.

Frente a esta situacion, en 1893 Estados Unidos
(pais cargador) emitioé la Ley Harter la cual buscaba
generar obligaciones minimas para las navieras que
transportaran mercaderia desde y hacia puertos es-
tadounidenses. Entre dichas obligaciones se encon-
traban el proporcionar una nave en condiciones de
navegabilidad, equipada correctamente y con tripu-
lacion, asi como también el cuidar la mercaderia con
la debida diligencia.

La Ley Harter gener6 que distintos paises siguie-
ran el ejemplo estadounidense promulgando sus
propias legislaciones nacionales referentes al trans-
porte maritimo. Esta tendencia a regular la responsa-
bilidad de las navieras termind por darle nacimiento
a la primera normativa que busc6 uniformar el tema
a nivel internacional: La Convencion Internacional
para la Unificacion de Ciertas Reglas en Materia de
Conocimiento de Embarque de 1924, también cono-
cida como Reglas de La Haya, a la cual Peru se adhi-
rio en 1964.

El objetivo de las Reglas de La Haya era, al igual
que en el caso de la Ley Harter, el establecer las obli-
gaciones y responsabilidades minimas de las navie-

ras en la prestacion de sus servicios. Sin embargo, con
el paso de los anos se ha generado cada vez mas insa-
tisfaccion con dichas reglas ya que, a raiz del hecho de
que en su nacimiento se impusieron los intereses de
los paises transportistas, se considera que las mismas
terminaron siendo mas favorables a las navieras que a
los cargadores.

Frente al descontento con las Reglas de La Haya, en
1978 nacio6 el Convenio de las Naciones Unidas sobre
el Transporte Maritimo de Mercancias, mas conocido
como las Reglas de Hamburgo, el cual otorga nuevos
beneficios al cargador en orden a generar una situacion
de mayor equilibrio entre éste y el transportista.

Partiendo de estos cambios en las normativas inter-
nacionales, el 12 de mayo del 2020 el Estado peruano
decidié denunciar las Reglas de La Haya (renunciar a
las mismas) y subsecuentemente, el 25 de febrero del
2021, ratificar las Reglas de Hamburgo para que las
mismas entraran en vigor el pasado 1 de abril. Lo ante-
rior, sin duda, ha colocado a los exportadores peruanos
en una posicion mas fuerte frente a los transportistas.
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Ahora bien, habiéndonos puesto en contexto, la pregunta es .
¢Cuales son esas ventajas que las Reglas de Hamburgo otorgan a L ‘
los exportadores por sobre las Reglas de La Haya? La respuesta es s EJ o RES
qgue hay varias, pero a continuacion pasaremos a ver las seis que -‘
SISTEMAS DE IRRI GAC I 0 N
) PARAPALTONy ﬁ

Mientras que las Reglas de La Haya cu-

bren desde el embarque de la mercaderia hasta su desembarque,
las Reglas de Hamburgo amplian el ambito de aplicacion cubrien-
do desde que el transportista recibe la mercaderia hasta que la

misma es entregada al consignatario.

\

Las Reglas de La Haya no
contemplan la responsabilidad del transportista por retraso en la
entrega de la mercaderia, las Reglas de Hamburgo si lo hacen.

Las Reglas de La
Haya estipulan una lista extensa de causales por las cuales el
transportista puede exonerarse de responsabilidad en relacion a
la mercaderia. Sin embargo, las Reglas de Hamburgo establecen
una causal Unica para dicha exoneracion: Que el transportista haya
adoptado todas las medidas razonables para evitar el hecho que
causo la pérdida, dano o retraso y sus consecuencias.

Mien-
tras que las Reglas de La Haya establecen que, contando desde
la recepcion de la mercaderia por parte del consignatario, los avi-
sos deben darse de manera inmediata en caso de dano o pérdida
aparente y dentro de 3 dias en caso de que no sean aparentes, las
Reglas de Hamburgo otorgan para danos y pérdidas aparentes un
plazo de aviso de 1 dia habil y para los no aparentes un plazo de
15 dias.

Las Re-
glas de La Haya establecen un plazo de prescripcion de las ac-
ciones legales de un ano desde que se entrega la mercaderia en
puerto de destino, las Reglas de Hamburgo extienden este plazo a ‘

2 anos. . -

Las Reglas de La Haya

no disponen ningin tipo de normativa sobre jurisdiccién y conit _ EN NETAFIM ESTAMOS CONTIGO CON SOLUCIONES INTELIGENTES DE RIEGO,
tencia de tribunales en caso de conflicto entre el transportista y el PARA LLEVAR TU COSECHA AL MUNDO ENTERO.

exportador, las Reglas de Hamburgo si lo hacen

Con base en lo arriba senalado, es claro que el 1 de abril se @ @

marco una linea divisoria con respecto al pasado del transporte _ ,

L . . L ) . RIEGD POR GOTEO MICRO-ASPERSION CMT - TECNOLOGIAS
maritimo internacional en Peru. Dicha linea, ademas de traernos DE MANEJJO DE CULTIVOS
reglas mas justas y equitativas en la relacion entre exportadores
y havieras, también nos promete que seran este tipo de reglas las ¢Quieres saber mas? Contactanos

™
que guiaran el futuro de las exportaciones peruanas de ahora en ‘ NETAF,M Telf. 999 942 345
‘ pablo.vidal@netafim.com

adelante. i
CRECE MAS CON MENOS 3 /NetafimPeru ;Estamns

[@) @netafimperu COH t’ gO




JORGE BAZO, GLOBAL BUSINESS
DEVELOPMENT MANAGER DE SGS

ANALISIS DE
LABORATORIO
CLAVE PARA
GARANTIZAR
PRODUCCION
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La forma de produccion que mas crece en

el mundo es la organica. Dado este avance,
que se viene dando a pasos agigantados, los
fraders tienen mayor capacidad adquisitiva y
estan dispuestos a invertir mas en el campo.

— 5/ eaax -

| mercado de productos organicos

esta conformado por consumi-

dores exigentes. Son mas infor-

mados, estan mas preocupados

y mas alertas, y tienen en las re-
des sociales un espacio para pronunciarse
cuando un producto no cumple sus expec-
tativas. Es un mercado retador.

El Perl es uno de los principales expor-
tadores organicos a nivel mundial. Dentro
de nuestros principales cultivos organicos,
destacan el banano, el café, el cacao, los
arandanos, el mango, el platano, entre
otros. Hemos ganado una reputacion im-
portante en los principales destinos que

debemos mantener respondiendo
permanentemente a la expectati-
vas de un mercado exigente.

Cada cultivo tiene sus particula-
ridades y diferente nivel dificultad.
Por ejemplo, la palta es una planta
noble, no tiene tanta carga de en-
fermedades. Otros cultivos, como
ajies, tomates, fresas, presentan
mayores riesgos. No obstante, en
todos los casos, es necesario que
los productores garanticen que sus
procesos han seguido una produc-
cion integramente organica.

Como regla general, los merca-
dos destino son cada vez mas exi-
gentes en lo que refiere a la ino-
cuidad de los cultivos. Pero en el
caso de los productos organicos
la exigencia es mayor, pues debe

garantizarse ademas que han sido
producidos integramente bajo esa
modalidad.

De lo contrario, no se estaria in-
curriendo en simple falta comercial
(como, por ejemplo, podria ocurrir
cuando el consumidor percibe que
no esta recibiendo la calidad que
se habia ofrecido, lo cual puede lle-
gar a ser subjetivo), sino en una in-
fraccion a la ley que podria implicar
sanciones civiles.

A ello cabe agregar el perjuicio
que genera a la imagen del Peru
como pais exportador que una mer-
caderia de productos organicos
sea descartada por la presencia de
plaguicidas o metales pesados no
identificados oportunamente.



Para garantizar que la produccion se ha llevado a cabo integramente
de manera organica es clave que las empresas agroexportadoras rea-
licen un analisis de puntos criticos de control en su cadena productiva.

Es decir, identificar dentro de la cadena productiva cuales son los
puntos en los que existe riesgo de contaminacion de plaguicidas,
metales pesados, entre otras sustancias; e inspeccionar, muestrear,
analizar y confirmar que estas cumpliendo con lo que la norma organica
exige cumplir.

A partir de nuestra experiencia, sugerimos los siguientes puntos de
control y los aspectos que se deben tomar en cuenta en cada uno de
ellos:

Producto cosechado. Hay que verificar
que el producto, los empaques y otros
objetos ubicados alrededor estén libres de
contaminantes. A veces las javas estan
contaminadas por quimicos, que se utilizan
para matar mosquitos. Pero también deben
considerarse componentes como guano,
humus o compost y otros fertilizantes de origen
organico.

Suelo. Se debe verificar que el suelo
donde se produce no haya estado
contaminado.

e
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FreshCloud

W Quality Inspection
Agua. Primero se debe cumplir con la '

legislacion local para agua de uso agricola.

Los analisis de laboratorio dependen de

la actividad que se realice: agricultura,

ganaderia, procesos de alimentos, agua de

Fertilizantes. Es importante tener uno o
consumo, etc.

mas proveedores que ofrezcan fertilizantes ya
certificados.

Integra calidad y trazabilidad.

SmartFresh™ Quality System ayuda mantener la calidad de la palta
a lo largo de la cadena, retrasando el desarollo de pardeamento
vascular y permitiendo ampliar la vida postcosecha de la fruta. Con
FreshCloud™ Quality Inspection logra trazabilidad y visibilidad
inteligente de los procesos de control de calidad de la fruta, de
manera ordenada, digitalizada y analizada en tiempo real.

Semillas de origen organico. Tienen
que ser semillas que tengan certificacion
organica.

Traders. Deben exigir pruebas de que todos
los analisis de los puntos anteriores han sido
verificados.

Cuando no se realizan estos controles las empresas agroexporta-
doras se exponen al riesgo de estar ofreciendo un producto organico
que no sera calificado como tal cuando las autoridades del pais desti-
no realicen los analisis correspondientes. Afirmar que un producto es
organico sin serlo es un ilicito que podria implicar sanciones severas.

Adicionalmente, se afecta la imagen del pais. No hay que pasar por 7 . Conozca mas en:
alto el hecho de que los consumidores de productos organicos suelen : ' :
estar debidamente informados. CONTACTOS:
Como reflexion final, todo tipo de agricultura es buena, sea conven- . .
) o . L ) Renzo Ostolaza Martin Larios
cional o sea organica. La produccion organica debe ser social y eco- +51 914 925 418 +51 952 627 778
ndmicamente sustentable. No dejemos de invertir en lo organico, pero rostolaza@agrofresh.com mlarios@agrofresh.com
asegu rémonos de tener los procesos controlados. AgrOFrESh.Com AGROFRESH COMERCIAL PERU S A C. Av. Victor Andres Belaunde 280 Int. 301 Urb.

El Rosario San Isidro Teléfono: (51-1) 256-5522
SmartFresh SmartTabs REG. COPEFRIS: RSCO - 118/X/02. Lea y siga las intrucciones de la etiqueta.
© 2021 AgroFresh. Reservados todos los derechos. SmartFresh es marca registrada de AgroFresh.
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REDUCIENDO EL DESPERDICIO DE ALIMENTOS

AGROFRESH ANUNCIA
QUE WESTFALIA FRUIT HA
IMPLEMENTADO FRESHCLOUD™

Westfalia Fruif, uno de los principales proveedores de aguacate del mundo, ha adoptado
FreshCloud, la innovadora plataforma AgTech de AgroFresh que digitaliza los datos de
inspeccion y obtiene informacion sobre la cadena de suministro, para ayudar a mejorar la
calidad y la frescura, asi como reducir el desperdicio de alimentos.

groFresh Solutions Inc.
(NASDAQ: AGFS), lider
mundial agrotecnolo-
gico (AgTech) en solu-
ciones para extender
la frescura de la fruta, dedicado a
combatir la pérdida y el desperdi-
cio de alimentos, ha anunciado que
Westfalia Fruit, proveedor lider en
mercados internacionales, utilizara
FreshCloud en su sede de Estados
Unidos, Westfalia Fruit USA, trans-
formando sus sistemas de gestion

de calidad para apoyar la mayor
huella de cultivo del aguacate en el
mundo.

FreshCloud Quality Inspection es
la plataforma digital basada “en la
nube” desarrollada por AgroFresh
que digitaliza el proceso de control
de calidad, tradicionalmente pro-
cesado manualmente, al captar,
organizar y analizar métricas de ca-
lidad en tiempo real. Con todas las
inspecciones y acciones necesarias
realizadas en dispositivos moviles,

FreshCloud permitira a Westfalia
rastrear y calificar al instante las
métricas de calidad de sus agua-
cates, agilizando y proporcionando
una visibilidad completa del proce-
so de la inspeccion de la calidad
de la fruta. En dltima instancia,
ayudara a reducir el desperdicio de
alimentos al reducir los rechazos
y mejorara la consistencia de los
aguacates procesados a través de
Westfalia.

“Para AgroFresh es un honor colabo-
rar con lideres globales como el equipo
de Westfalia Fruit, poniendo en marcha
una solucion de tecnologia agricola ver-
daderamente innovadora y poderosa”,
dijo Kim Bui, Director Global de Fres-
hCloud para AgroFresh. “FreshCloud
Quality Inspection proporciona trans-
parencia y colaboracion del campo a la
mesa, al tiempo que traslada la inspec-
cion de control de calidad (QC) a la era
digital. Nuestra plataforma combina in-
teligencia artificial y perspectivas digi-
tales para ayudar a nuestros clientes a
tomar decisiones en tiempo real, para
reducir el desperdicio de alimentos,
gestionar los desafios de la cadena de
suministro y, en ultima instancia, ofre-
cer productos sostenibles y de la mas
alta calidad a los mercados del mun-
do”.

“Estamos orgullosos de trabajar jun-
to con una compania que antepone la
importancia de la sostenibilidad en su
trabajo, tal como hacemos en Westfalia
Fruit”, indicé Ryan Larkan, Director de
Seguridad Alimentaria y Conformidad
de Westfalia Fruit USA. “Nuestra alinea-
cion con AgroFresh y la implementacion
de FreshCloud en nuestra operacion
muestra al sector nuestra dedicacion
por proporcionar productos de la mas
alta calidad a nuestros consumidores”.

La plataforma de servicios digitales
FreshCloud esta respaldada por los
mas de 40 anos de experiencia postco-
secha de AgroFresh. FreshCloud Quali-
ty Inspection es parte del conjunto de
herramientas de monitoreo y analisis
digital FreshCloud de AgroFresh que
utilizan el aprendizaje automatico para
ayudar a mejorar la sostenibilidad de la
cadena de suministro y la innovacion
AgTech. Otra solucion digital es Fresh-
Cloud HarvestView, que incluye la eva-
luacion de la madurez de la fruta y la
gestion de campos para captar métri-
cas de calidad previas a la cosecha.

Para obtener mas informacion sobre
FreshCloud, visita su web AgroFresh.
com/FreshCloud/quality-inspection

AgroFresh (Nasdaq: AGFS) es un innovador de AgTech y lider mun-
dial con la misién de prevenir la pérdida / desperdicio de alimentos
y conservar los recursos del planeta, proporcionando una gama de
soluciones basadas en la ciencia, tecnologias digitales basadas en
datos y servicios al cliente de alto nivel. AgroFresh apoya a los pro-
ductores, centrales hortofruticolas y minoristas con soluciones en
toda la cadena de suministro de alimentos para mejorar la calidad y
extender la vida util de los productos frescos. La organizacion tiene
40 anos de experiencia postcosecha en una amplia gama de cultivos,
incluida la revolucion de la industria de la manzana con el Sistema
de Calidad SmartFresh™ durante mas de 20 anos. Esto esta impul-
sado por una cartera integral que incluye recubrimientos vegetales,
equipos y soluciones patentadas que ayudan a mejorar la cadena de
suministro de frescura del campo hasta el hogar. Visita agrofresh.
com para obtener mas informacion.

Acerca de Westfalia Fruit USA

Establecida hace mas de 85 anos, Westfalia Fruit
USA es una empresa global integrada verticalmente y
lider del mercado en el cultivo, maduracion, procesa-
miento, envio y distribucion del producto. La compa-
Nia esta comprometida con la sostenibilidad mediante
el desarrollo de una estrategia exhaustiva, que prioriza
el medio ambiente, las economias locales y, o que es
mas importante, su gente. Westfalia Fruit USA se dedica
a producir alimentos seguros y de alta calidad, al tiem-
po que garantiza la gestion sostenible y responsable
de sus recursos bioldgicos, las comunidades y el me-
dio ambiente en el que operan. La compania es el lider
mundial en el desarrollo de variedades y portainjertos,
protegiendo la industria de productos agricolas, ahora y
en el futuro. Para obtener mas informacion sobre West-
falia Fruit USA, visita www.westfaliafruit.com/.




summit-agro.com Summlt A g r

Tecnologla japonesa lider




